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A PREFEITURA MUNICIPAL DE PEDRAS DE FOGO/PB, por intermédio de sua COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACAO (CPL), torna publico que realizara procedimento licitatrio AS 09:00
HORAS, DO DIA 08 DE SETEMBRO DE 2021, na modalidade TOMADA DE PRECOS N° 00002/2021 —
PMPF, do tipo MELHOR TECNICA, no Centro Administrativo Municipal, localizado na Rua Dr. Manoel
Alves, 140, Centro, Pedras de Fogo/PB, cuja minuta foi aprovada pela Procuradoria Geral Municipio,
objetivando a contratacdo do objeto descrito no instrumento convocatorio, nas condicGes fixadas neste Edital e
anexos, sob regime da Lei n® 12.232/10, mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n°® 4.680/65 e
8.666/93.

Sempre que as palavras ou siglas indicadas abaixo aparecerem neste Edital, ou em quaisquer de seus
anexos, terdo os seguintes significados:

ORGAO LICITANTE: Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB.

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO ou CPL: Comissio Permanente de Licitago.
CONTRATADA: aquela empresa que sera considerada vencedora desta licitacéo.
CONTRATANTE/ADMINISTRACAO: Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB.

FISCALIZACAO: Preposto do Orgéo Licitante, devidamente credenciado para a realizagéo da fiscalizagéo do
objeto desta licitacdo.

LICITANTE/PROPONENTE: aquelas empresas que ocorreram e participam desta licitacao;

O Orgdo Licitante, devidamente qualificado acima, por sua Comissdo Permanente de Licitacao,
conforme autorizagdo do (a) Excelentissimo (a) Senhor (a) Gestor (a), de conformidade com o disposto na Lei
Federal 8.666, de 21 de junho de 1993, com suas alteracdes posteriores, TORNA PUBLICO para dar ciéncia
aos interessados, que fara realizar a seguinte licitacdo:

TOMADA DE PRECOS n°. 0002/2021

Objeto: CONTRATACAO, A"l:RAVES DE LICITACAO, NA MODALIDADE “TOMADA DE
PRECOS”, TIPO “MELHOR TECNICA”, DE 1 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE

Regime de empreitada: Por preco unitario

Data da realizacio do certame: 08 de SETEMBRO de 2021

Horario: 09h00min (horério local)

Local: Rua Dr. Manoel Alves, 140, Centro, Pedras de Fogo/PB, mantendo-se a distancia adequada entre as
pessoas presentes, entre outras medidas, conforme recomendagdes dos 6rgdos de saude e vigilancia sanitéria.

A presente licitacdo, na modalidade de TOMADA DE PRECOS, do tipo Melhor Técnico, sob o regime de
empreitada por preco unitério, (Art. 6, inciso VIII, alinea b, c/c art. 45, § 1° inciso 1), reger-se-a pela Lei n.°
8.666 de 21 de junho de 1993, que institui normas para licitagdes e contratos da Administracdo Publica, com as
alteracdes da Lei n.° 8.883, de 08/06/94; Lei n° 9.648, de 27 de maio de 1998, Lei Complementar n°. 123, de 14
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de dezembro 2006 e Lei Complementar 147, de 07 de agosto de 2014, obedecendo as exigéncias e condicdes
estabelecidas neste edital.

1.1. O objeto da licitacdo é a prestacdo de servicos de propaganda e publicidade institucional, conforme
a Lei 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criacdo, a execucgdo interna, a
intermediacdo, a execugdo externa, a distribuicdo de publicidade de carater institucional de
competéncia do Municipio.

1.1.1 Também fazem parte do objeto do certame, como atividades complementares, 0s servigcos
especializados pertinentes a:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento relativos a execugdo do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinada a
expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias;
c) a producdo e a execucao técnica das pecas e/ou material criados pela agéncia contratada.

1.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do subitem terdo a
finalidade especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o0 ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo/PB, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias realizadas em
decorréncia da execucao do contrato.

1.1.1.2. E vedada a inclusio nas pesquisas e avaliacdes previstas na alinea “a” do subitem 1.1.1 de
matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a acdo publicitaria ou com o objeto do
contrato de prestacdo de servigos de publicidade.

1.1.2 E vedado incluir outros servigos ndo previstos nos itens 1.1 e 1.1.1, em especial as atividades de
promocdo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a Lei n°® 12.232/2010.

1.1.3 Né&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior, os patrocinios
publicitéarios de projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgacéo.

1.1.3.1 Os patrocinios publicitarios, mencionados no item 1.1.3, os quais ndo sao vedados,
correspondem aos projetos de midia realizados por meio da compra de espacos e/ou tempo
publicitarios em veiculos de comunicacédo e divulgacdo, decorrentes da necessidade de associar uma
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marca, produto ou mensagem a transmissdo de algum evento e/ou projeto esportivo, cultural,
informativo ou de entretenimento.

1.1.4 Os servicos abrangem as a¢des de publicidade institucional e de utilidade publica, sobre todos o0s
assuntos e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo.

1.2. Para a prestacdo dos servigcos de publicidade serd contratada 01 (uma) agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.2.1. Os servicos objeto da presente licitacdo serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo
técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

1.2.2. A agéncia atuara por ordem e conta da Prefeitura, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a execucao das
atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacéo,
para a transmissao de mensagens publicitarias.

1.2.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execu¢do de servigos
exclusivos da prépria contratada.

1.2.4. Nao se incluem na vedagdo a subcontratacdo os servicos complementares que, pela caracteristica
intrinseca do servico de publicidade, precisam ser realizados por outra pessoa juridica.

1.2.5. A agéncia atuara de acordo com solicitacdo da Prefeitura e suas diretrizes, regras e normativas
estabelecidas.

1.2.6. O produto final decorrente da execucdo do objeto desta licitagdo sera propriedade da Prefeitura,
sendo, portanto, proibida a sua divulgacdo por qualquer meio ou sua reproducéo total ou parcial sem
expressa autorizacao, ficando o contratado sujeito as penalidades aplicaveis.

1.3. Os recursos orcamentarios ao cumprimento do contrato decorrente desta Licitacdo serdo oriundos
da fonte orcamentéaria dos Recursos Ordinarios da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo/PB, dentro
da previsdo orcamentaria para gastos com divulgacdo institucional, publicidade e propaganda,
estimados em R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais).

1.4. As despesas decorrentes da presente licitagdo correrdo a conta dos recursos consignados no
Orcamento da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo, para o exercicio de 2021, Classificagdo
Funcional Programatica da Despesa:

UNIDADE ORCAMENTARIA
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02.01 - GABINETE DO PREFEITO

02.05 - SECRETARIA DE EDUCACAO, CULTURA E DESPORTO
02.02 SECRETARIA DE ADMINISTRACAO

02.03 SECRETARIA DE FINANCAS E PLANEJAMENTO

02.04 SECRETARIA DE AGRICULTURA E MEIO AMBIENTE

02.06 - SECRETARIA DE SAUDE
02.061- FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE

02.07 - SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO SOCIAL E HABITACAO
02.071 - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL

CLASSIFICACAO INSTITUCIONAL FUNCIONAL PROGRAMATICA

>

>

vV V VYV VYV V V

04.122.1103.2005 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA COORDENADORIA DE
COMUNICACAO INSTUTICIONAL

04 122 1111 2027 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA DE
ADMINISTRACAO

04 122 1107 2011 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA DE
FINANCAS, PLANEJAMENTO GESTAO

20 122 1029 2171 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA DE
AGRICULTURA E MEIO AMBIENTE

13 122 2032 2234 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA
EXECUTIVA DE CULTURA

27 122 2032 2235 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA
EXECUTIVA DE DESPORTO

10.301.1135.2103 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DO FUNDO MUNICIPAL
DE SAUDE

08.244.1141.2190 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DO FUNDO MUNICIPAL
DE ASSISTENCIA SOCIAL

08.244.1141.2191 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA GESTAO PLENA EM
ASSISTENCIA SOCIAL

ELEMENTO DE DESPESAS E FONTE DE RECURSOS

>

>

3390.40 00 1.001.000 - SERVICOS DE TECNOLOGIA DA INFORMAGAO E
COMUNICAGAO - PJ )
3390.39 00 1.001.000 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA



GOVERNO DE

1.5. A Contratante se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba indicada no
item 1.4.
1.6. O prazo de vigéncia do contrato, sera de 12 (doze) meses, com eficacia legal apds a publicacdo do seu
extrato no Diario Oficial Do Estado, podendo, por interesse da Administracdo, ser prorrogado por periodos
iguais e sucessivos, limitado a sua duracdo a 60 (sessenta) meses, nos termos do inciso Il do artigo 57, da Lei
n° 8.666, de 1993.
1.6.1. O contrato a ser firmado podera ser alterado nos casos previstos no art. 57 e 65 da Lei
8.666/93, desde que haja interesse da Contratante, com a apresentacdo das devidas
justificativas adequadas a esta Tomada de Precos.
1.6.2. No interesse da Contratante, o valor inicial atualizado do Contrato podera ser
aumentado ou suprimido até o limite de 25% (vinte e cinco por cento), conforme
disposto no Artigo 65, paragrafos 1° e 2°, da Lei n°. 8.666/93.
1.6.2.1. A licitante vencedora fica obrigada a aceitar, nas mesmas condicdes licitadas,
0S acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios;
1.6.2.2. Nenhum acréscimo ou supressdo podera exceder o limite estabelecido nesta
condicdo, exceto as supressdes resultantes de acordo entre as partes.

2.1 Este Edital, com seus elementos constitutivos, serd obtido pelos interessados, nos dias Uteis, de segunda
a sexta-feira, no horario das 08:00h as 12:00h (horéario local), a partir da data da sua emissdo, na sede da
Comissao Permanente de Licitacdo, situada no endereco mencionado no preambulo deste Edital, na pagina
oficial da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo/PB, no endereco: https://www.pedrasdefogo.pb.gov.br/, ou
ainda no site do Tribunal de Contas do estado no endereco: https://tce.pb.gov.br/.

3.1 Estad Tomada de Pregos sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL,
exceto a analise e julgamento das Propostas Técnicas, que sera feita pela Subcomissdo Técnica.

3.2 A Subcomissdo Técnica sera constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicag&o,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que pelo menos 01 (um) deles ndo tera
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Contratante.

3.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica a ser
realizada antes da Sessdo de Recebimento das Propostas, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo,
6 (seis) integrantes, previamente cadastrados, nos termos do artigo 10, caput, 81° a 10 da Lei 12.232/10.

3.4 Cabera a Subcomisséo Técnica:

3.4.1 Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em
conformidade com os termos deste Edital;

3.4.2 Notificar a CPL, que Desclassificara as PARTICIPANTES que desatenderem as exigéncias
legais e as estabelecidas neste Edital, em especial as relacionadas a aposicdo de marca, sinal,
etiqueta ou palavra que possibilite a identificagdo das proponentes no ENVELOPE N° 1 e/ou
documentos neles contidos.

3.4.3 Produzir e encaminhar & CPL todos os documentos necessarios ao atendimento dos termos deste
Edital, relativos ao julgamento das propostas técnicas dos PARTICIPANTES, neles
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compreendidas as planilhas com as pontuagdes dos quesitos e a justificativa escrita das razoes
gue as fundamentaram, em cada caso;

3.4.4 Manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos PARTICIPANTES relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitada pela CPL.

4.1 As duvidas decorrentes da interpretacdo deste Edital poderdo ser esclarecidas, desde que
encaminhadas a Comissao Permanente de Licitacdo - CPL, até dois dias Uteis antes da data de apresentacéo das
Propostas Técnica, no seguinte endereco:

A PREFEITURA MUNICIPAL DE PEDRAS DE FOGO/PB
REF.: TOMADA DE PRECO N° 0002/2021

Endereco: Rua Dr. Manoel Alves, 140, Centro, Pedras de Fogo/PB
ATT.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

EMAIL.: cpl@pedrasdefogo.pb.gov.br

4.2 AsPARTICIPANTES nédo devem utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos gque possam
propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicago Publicitaria - INVOLUCRO
N° 1, a identificacdo da sua PROPOSTA perante a Subcomisséo Técnica.

4.3 A CPL podera emitir Alteracfes e/ou Esclarecimentos aos documentos que integram este Edital, para
revisar e/ou modificar quaisquer de suas partes, observando o Artigo 21, § 4° da Lei n° 8.666/93 e demais
alteracOes posteriores.

5.1 A impugnacdo a este ato convocatorio e seus anexos, podera ser feita por qualquer cidaddo, por
irregularidade na aplicacdo da Lei N° 8.666/93 e suas alteracdes, devendo protocolar o pedido até 05 (cinco)
dias Uteis antes da data fixada para recebimento das Propostas Técnicas e de Precos, devendo a
administracdo julgar e responder & impugnacdo em até 03 (trés) dias Uteis, sem prejuizo da faculdade prevista
no paragrafo 1° do Art. 113;

5.2 - Todo licitante é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade, sendo que,
qualquer pedido de impugnacgéo devera ser protocolado ou encaminhado por e-mail até o segundo dia Util que
anteceder a data fixada para recebimento das Propostas Técnicas e de Precos, na sala de reunides da
Comissao Permanente de Licitacdo da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB, de segunda a sexta-feira,
das 07:00 as 11:00h;

5.3 - Decaira do direito de impugnar os termos do edital de licitagdo perante a administragdo o licitante
que ndo o fizer até o prazo descrito no subitem 5.2. as falhas ou irregularidades que o viciariam, hipétese em
que tal comunicagdo ndo tera efeito de recurso.

5.4 Aimpugnacdo feita tempestivamente pelo licitante ndo o impedira de participar do processo licitatorio
até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

6.1 — Dos atos da Administracéo, decorrentes da aplicagéo da Lei n°. 8.666, de 21.06.93, e suas atualiza¢des,
cabera:
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I.  —recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da intimagdo do ato ou da lavratura da ata nos
casos de:
a) Habilitacdo ou inabilitacdo da licitante;
b) Julgamento das propostas;
¢) Anulacgdo ou revogacao da licitacao;
d) Indeferimento do pedido de inscricdo em registro cadastral, sua alteracdo ou cancelamento;
e) Rescisdo do contrato, a que se refere o inciso | do art. 79 da Lei n°. 8.666/93;
f) Aplicacdo das penas de adverténcia, suspensdo temporaria ou multa;

Il. —Representacdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis da intimacéo da decisao relacionada com o objeto
da licitacdo ou do contrato, de que néo caiba recurso hierarquico;

I1l. — Pedido de reconsideracdo de decisdo do Prefeito Municipal, no caso de declaracdo de
inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, no prazo de 10 (dez) dias Uteis da intimagdo
do ato.

6.2 — O recurso previsto nas alineas “a” e “b” do inciso | do item 6.1 tera efeito suspensivo, podendo a
autoridade superior competente, motivadamente e presentes razdes de interesse publico, atribuir ao recurso
interposto eficacia suspensiva aos demais recursos;

6.3 — Interposto, o recurso serd comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo de 05
(cinco) dias Uteis;

6.4 — O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a qual
poderé reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, encaminha-lo
devidamente informado aquela autoridade. Neste caso, a decisdo devera ser proferida dentro de 05 (cinco) dias
Uteis, contados do recebimento do recurso, sob pena de responsabilidade (8 4° do artigo 109 da Lei n°. 8.666,
de 1993);

6.5 — A intimacdo dos atos referidos nas alineas “a”, “b”, “c” e “e”, do inciso | do item 6.1, excluindo-se as
penas de adverténcia e multa de mora, e no inciso 11, serd feita mediante publicacdo no Diério Oficial, salvo
para 0s casos previstos nas alineas “a” e “b” do inciso | do item 6.1, se presentes 0s prepostos das licitantes no
ato em que foi adotada a decisdo, quando podera ser feito por comunicacao direta aos interessados e lavrada em
ata;

6.6 — Os recursos interpostos fora dos prazos néo serdo conhecidos.

7.1 Poderdo participar da presente Licitagdo as empresas brasileiras ou estrangeiras em funcionamento no
pais, legalmente constituidas e estabelecidas, que atendam as condicGes exigidas neste Edital.

7.2 Os servicos de publicidade previstos neste edital serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento.

7.2.1 O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo podera
ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP, entidade sem fins
lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

7.3 — Sera vedada a participacdo de empresa na licitacdo quando:
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a) Cuja faléncia tenha sido declarada, em concurso de credores, em dissolugdo, em liquidacéo e
em consércio de empresas, qualquer que seja sua forma de constituicao.

b) Que por qualquer motivo tenha sido declarada inidénea por qualquer 6rgdo da Administracdo
Publica, direta ou indireta, Federal, estadual ou Municipal.

c) Cujos diretores, sécios, ou responsaveis técnicos, sejam servidores ou dirigentes da Prefeitura
Municipal de Pedras de Fogo — PB.

d) As pessoas fisicas e juridicas de que trata o art. 9° da lei 8.666/93;

e) Que tenham Responsavel Técnico ou integrante da equipe técnica pertencente a outra firma que
esteja participando da mesma licitagéo;

f) Que por si ou seus sécios sejam participantes do capital de outra firma que esteja participando
da mesma licitacéo;

g) Que estejam com seus créditos suspensos pelo Governo Federal;

h) Que ndo possuam como objeto social a atividade de agéncia de publicidade;

i) Que apresente o0 Envelope N° 1 diferente daquele fornecido pela CPL;

j) Que ndo estejam devidamente cadastradas nesta Municipalidade ou que atenderem a todas as
condicBes exigidas para cadastramento até o terceiro dia anterior & data do recebimento das
propostas, observada a necessaria qualificacao.

7.4 A participagdo na presente Licitacdo implica e fara prova de que o licitante:
a) Conhece e concorda com todas as especificacdes e condi¢des do Edital e seus anexos, com
aceitacdo integral e irretratavel de todos os seus termos, clausulas e condigdes, submetendo-se as
condicdes nele estabelecidas;
b) Nao tem duvidas sobre quaisquer documentos que compdem o Edital, ndo podendo reivindicar
posterior desconhecimento ou falta de recebimento de quaisquer das partes que o integram; e,
c) Considerou que o Edital e seus anexos referentes a esta Licitagdo permitiram a elaboracgéo de
uma proposta totalmente satisfatéria.
d) A confirmagdo de que recebeu o Envelope N° 1 fornecido pela CPL, bem como todos os
documentos e informagdes necessarias a participagdo deste certame.

7.5 Nenhuma licitante podera participar desta Tomada de Preco com mais de uma Proposta.

8.1 As empresas interessadas poderdo estar presentes por meio de um representante legal, com poderes
para intervir nas fases do procedimento licitatorio, devendo, no ato de entrega dos envelopes, apresentar
documento de credenciamento de acordo com o “Modelo de Carta de Credenciamento” (Anexo VII),
separadamente dos envelopes, acompanhado de documento que o identifiqgue como representante do licitante,
de acordo com uma das seguintes formas.

8.1.1 Em sendo procurador legalmente constituido para tal fim, deverd apresentar instrumento
publico de procuracgdo ou instrumento particular, com firma reconhecida em cartério, assinada
pelo representante legal da empresa, acompanhada de cOpia da cédula de identidade ou outro
documento de identificacdo pessoal de fé publica e cdpia autenticada do respectivo Estatuto ou
Contrato Social em vigor, devidamente registrado no 6rgao de registro de comércio competente.

8.1.2 Em sendo sécio, proprietério, dirigente ou assemelhado da Empresa licitante, devera apresentar
copia da cédula de identidade ou outro documento de identificacdo pessoal de fé publica,



GOVERNO DE

acompanhada da cdpia do respectivo Estatuto ou Contrato Social em vigor, devidamente
registrado no érgdo de registro de comércio competente, no qual estejam expressos seus poderes
para exercer direitos e assumir obriga¢fes em decorréncia de tal investidura. Em caso de
administrador eleito em ato apartado, deverd ser apresentada cépia da ata de reunido ou
assembleia em que se deu a eleicgdo.

8.2 — NOS CASOS DE EMPRESAS DE PEQUENO PORTE - EPP E DE MICROEMPRESAS -
ME, que pretendam sua inclusdo no regime diferenciado concedido pela Lei Complementar n°® 123/2006, pelo
Decreto n° 32.056, de 24/03/2011 do Estado da Paraiba e combinado com a lei 147/2014, estas deverdo
apresentar, ainda no Credenciamento, em anexo a DECLARACAO firmada pelo contador que se enquadra
como microempresa ou empresa de pequeno porte e/ou CERTIDAO SIMPLIFICADA emitida pela Junta
Comercial do Estado a que pertenga, com data de expedicdo de até 60 (sessenta) dias em relagdo a data de
abertura da Licitac&o;

8.2.1 — A apresentacdo declaracdo mencionada no subitem anterior é facultativa e devera ser entregue
tdo-somente pelas licitantes efetivamente enquadradas que pretendam se beneficiar do regime
legal diferenciado e que ndo tenham sido alcancadas por alguma hip6tese de exclusdo do
tratamento juridico diferenciado.

8.2.2 — A participacdo em licitacdo na condi¢do de microempresa ou empresa de pequeno porte ou
cooperativa equiparada, sem que haja o0 enquadramento nessas categorias, ensejara a aplicagao
das sangdes previstas em Lei e a exclusdo do regime de tratamento diferenciado. A comisséo
podera realizar diligéncias para verificar a veracidade da declaracéo.

*a participacéo nas condigdes previstas acima, implica no reconhecimento de ndo se encontrar
em nenhuma das situacdes previstas no paragrafo quarto, do art. 3°, da Lei Complementar
n°. 123/06.

8.3 A ndo utilizacdo da faculdade prevista no subitem 8.7, sera considerado que a Licitante optou por
renunciar aos beneficios previstos na Lei Complementar n® 123/2006, o Decreto n° 32.056, de 24/03/2011 do
Estado da Paraiba e combinado com a lei 147/2014.

8.4 A auséncia do documento de credenciamento ou sua incorre¢do ndo excluira o licitante do certame,
porém impediré o representante de manifestar-se ou praticar qualquer ato inerente a Licitacao.

85 Em todas as fases desta Tomada de Pregos serda admitido apenas um representante por
PARTICIPANTE e ndo sera admitida a participacdo de um mesmo representante para mais de uma
PARTICIPANTE.

8.6 Na hipdtese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatério, devera ser
apresentado novo credenciamento.

8.7 Caso a PARTICIPANTE néo deseje fazer-se representar nas sessfes de recepcao e abertura, devera
encaminhar as Propostas Melhor Técnica por meio de portador. Nesse caso, 0 portador devera efetuar a entrega
dos invélucros diretamente a CPL, na data, hora e local indicados neste Edital.

8.8 Os documentos necessarios para a representacdo das PARTICIPANTES nas sessGes deverdo ser
entregues & CPL apartados dos envelopes.
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9.1 Os documentos deveréo ser acondicionados em envelopes identificados conforme a seguir:

9.1.1 O envelope N° 1 sera fornecido pela Contratante, mediante recibo identificado, e a pedido da
Participante.

9.1.2 Os ENVELOPES N° 2, 3, 4 e 5 serdo providenciados pela PARTICIPANTE e poderdo ser
constituidos por embalagem(ns) adequada(s) as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel(is) quanto as informagdes de que tratam, até a sua abertura.

9.1.3 A Proposta Técnica deverad ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, conforme as orientagdes para a
elaboracdo descritas no Anexo Il do Edital.

DO ENVELOPE N°1

9.2 O ENVELOPE N° 1 devera conter a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitéaria,
elaborado com base no briefing, e ser composto, conforme determina o art. 7° da Lei 12.232/2010, de:

I. raciocinio béasico, sob a forma de texto, que apresentara um diagnéstico das necessidades de
comunicacdo publicitaria da Contratante, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios
de comunicagéo a serem enfrentados;

Il. estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e defendera as linhas
gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pela
Contratante;

I1l. ideia criativa, sob a forma de exemplos de pec¢as publicitarias, que corresponderdo a resposta
criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagéo publicitéria;

IV. estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonédncia com a estratégia de comunicacdo publicitéria por ela sugerida e em
funcdo da verba disponivel indicada no briefing, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas
e por quadro resumo que identificara as pec¢as a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de producéo e de veiculag&o.

9.3 Somente sera aceita pela CPL a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria no
ENVELOPE N° 1, o qual sera fornecido pela Contratante.

9.4 O ENVELOPE N° 1 sera padronizado e fornecido previamente pelo Contratante sem nenhum tipo de
identificacdo na parte externa, para preservar, até a abertura do ENVELOPE N° 2, o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicacdo Publicitaria.

9.5 O ENVELOPE N° 1 devera estar fechado, sem lacre externo, sem rubrica ou qualquer tipo de
identificac&o.

DO ENVELOPE N°2

9.6 O ENVELOPE N° 2 (Via Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria) tera 0 mesmo teor da
Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa, nos termos do artigo 9°, § 2°, da Lei
Federal n® 12.232/2010.
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9.7 O ENVELOPE N° 2 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado em seu exterior com 0s
seguintes dados:

ENVELOPE N° 2

PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
(RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA E ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO MIDIA)

NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE TOMADA DE PRECOS N° 0002/2021

9.8 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada - devera ser datado e assinado na ultima
pagina, bem como rubricado nas demais por quem detenha poderes de representacdo da Participante.

DO ENVELOPE N°3

9.9 O ENVELOPE N° 3 devera conter os documentos relativos a Capacidade de Atendimento, Repertorio
e Relato de SolucGes de Problemas de Comunicacdo, devendo os documentos nele acondicionados terem a
identificacdo da PARTICIPANTE, bem como serem assinados na ultima pagina e rubricados nas demais.

9.10 O ENVELOPE N° 3 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado em seu exterior com 0s
seguintes dados:

ENVELOPE N° 3

PROPOSTA TECNICA — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATO DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE TOMADA DE PRECOS N° 0002/2021

9.11 O ENVELOPE N° 3 e os documentos nele contidos ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — via ndo identificada -

ENVELOPE N° 1 - e que permita a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do ENVELOPE N° 2.

DO ENVELOPE N°4

9.12 A Proposta de Precos devera ser acondicionada no ENVELOPE N° 4.

9.12.1 A proposta de precos devera ser apresentada com a identificacgdo da AGENCIA,
redigida com clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, assinada na
ultima folha e rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador da AGENCIA devidamente
credenciado, elaborada nos termos da minuta constante do Anexo V.

9.12.2 Os critérios de apresentacdo e julgamento da Proposta de Precos encontram-se no
Anexo Ill.
9.12.3 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da PARTICIPANTE e ndo lhe

assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracéo,
sob a alegacéo de erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

9.13 O ENVELOPE N° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, ser identificado em seu exterior com
0s seguintes dados:
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ENVELOPE N° 4 PROPOSTA DE PRECOS
NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE TOMADA DE PRECOS N° 0002/2021

DO ENVELOPE N°5

9.14 O ENVELOPE N° 5, ndo transparente, devidamente lacrado e rubricado no fecho, devera acondicionar
os documentos de HABILITACAO da LICITANTE melhor classificada no julgamento final das propostas, nos
termos do inciso XI do art. 11 da Lei 12.232/2010.

9.15 O ENVELOPE N° 5 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado com os seguintes dados:

ENVELOPE N°5
DOCUMENTOS DE HABILITACAO NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE TOMADA DE PRECOS N°
000/2021

9.16 O ENVELOPE N°5 devera ser apresentado pelas PARTICIPANTES, ap6s a publicacdo do resultado
do julgamento final das Propostas, em sessdo publica especifica, cujo local e data serdo previamente divulgados
na imprensa Oficial, devendo conter os documentos de Habilitacdo que estdo relacionados no Item 11 deste
Edital.

9.17 A documentacgdo exigida para a habilitacdo, descrita no Item 11, deverd ser apresentada em 01 (uma)
via preferencialmente encadernada, de forma a ndo conter folhas soltas, em original, ou copia da frente e do
verso, autenticada por cartorio; publicacdo em érgdo da imprensa oficial ou, ainda, por cépias simples, desde
gue acompanhadas dos respectivos originais para serem conferidos e autenticados pela CPL, preferencialmente
até 48 (quarenta e oito) horas antes da data de abertura da sessdo e deverdo ter todas as suas paginas,
preferencialmente, numeradas em ordem crescente e rubricadas pelo representante legal do licitante.

10.1 A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das PARTICIPANTES quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e seus anexos.
10.2 Serdo levados em consideragdo no julgamento, pela Subcomissdo Técnica, os seguintes atributos:
10.2.1 Plano de Comunicacdo Publicitaria
10.2.1.1 No que se refere ao Raciocinio Bésico, serd levada em consideracdo a acuidade de
compreensao constante no item 11.3.1. do Projeto Basico, anexo deste edital:
a) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo e presenca de dados que
referenciem esta acuidade;

b) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacao a ser(em)
enfrentado(s) pela Prefeitura conforme discorre o Briefing anexo a este edital;

) das necessidades de comunicacdo institucional da Prefeitura para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s), conforme Briefing anexo a este edital.

10.2.1.2 No que se refere & Estratégia de Comunicacdo deverd ser observado o que
consta no item 11.3.2. do Projeto Basico, anexo deste edital:
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a) a adequacdo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a qualifica¢do
da Prefeitura e os seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de
comunicacdo, conforme o Briefing anexo a este edital;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido
temaético e do conceito propostos;

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao da
Prefeitura com seus pablicos a partir da eventual implantacdo da campanha;

d) aadequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacédo publicitaria proposta para
a solucéo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacéo
da Prefeitura, conforme o Briefing em anexo;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesada
estratégia de comunicacao publicitaria proposta e téticas derivadas;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo institucional da
Prefeitura e os seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacéo,
seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao previstos no Briefing e
a verba disponivel conforme o Briefing em anexo;

g) a composicdo de pontos de contato com os diversos publicos constantes em briefing e
sua tangibilizacdo em estratégia pertinente ao desafio proposto;

h) as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do plano de
comunicagdo com destaque para as questdes de publico (quantitativas e
comportamentais), forma, temporalidade e meios utilizados.

10.2.1.3 No que se refere a Ideia Criativa, devera ser observado o que consta no item
11.3.3. do Projeto Basico, anexo deste edital:
a) sua adequac&o ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacao
da Prefeitura conforme o Briefing em anexo.
b) sua adequacao a estratégia de comunicacado publicitaria sugerida pela licitante;
¢) sua adequacéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;
e) a originalidade da combinacgéo dos elementos que a constituem;
) a unidade entre as pecas que compdem a campanha;
g) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem como sua capacidade de sintese;
h) sua pertinéncia as atividades da comunicacéo de utilidade publica da Prefeitura e & sua
insercdo nos contextos social, politico e econémico;
i) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;
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j) aexequibilidade das pecas e ou do material e sua composi¢do imagética e de conteldo;
k) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou ho material aos substratos
midiaticos e aos publicos propostos.

I) o manejo e adequacdo da linguagem e composicdo imagética, demonstrada em sua
unidade criativa e qualidade técnica e exemplos apresentados.

10.2.1.4 No que se refere a Estratégia de Midia e Ndo Midia, devera ser observado o que consta
no item 11.3.4. do Projeto Bésico, anexo deste edital:
a) o conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritario constantes no briefing e seus desdobramentos de target;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto demograficos
quanto psicograficos, bem como uso de fontes fidveis;
c) a consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e/ou do material em relacéo
as duas alineas anteriores, evidenciada pelo suporte de dados que norteiam essa
simulagéo;
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacao proprios da Prefeitura;
e) a proporcionalidade na distribui¢do dos recursos entre suas alineas;
f) a economicidade e consciéncia na aplicacdo da verba de midia disponivel, evidenciada
no plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material e suas justificativas taticas
e disponibilidade de métricas que as embasem;
g) a otimizacdo da midia segmentada, digital, alternativa e de massa;
h) a existéncia de descritivos claros, em valores percentuais e absolutos, capazes de
resumir a proposta apresentada e sua proporcionalidade.

10.2.1.5 No que se refere a Capacidade de Atendimento, devera ser observado o que consta nos
itens 11.3.5. do Projeto Basico, anexo deste edital:
a) A consonancia da atual carteira com os problemas e desafios da Prefeitura;
b) a experiéncia e a formacdo dos profissionais da licitante em atividades publicitérias e
de comunicacao integrada;
c) a adequagdo das qualificagdes e da quantificacdo desses profissionais a estratégia de
comunicagdo publicitaria institucional da Prefeitura;
d) a adequacéo das instalagdes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da informacéo) e
dos recursos materiais e de seguranca que estardo a disposi¢do da execucao do contrato;
e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a licitante, esquematizado
na proposta, incluindo sistematizacdo de reunifes e prazos de realizacdo e alteracdo de
pecas, fluxos de trabalho, além das demais questes que explicitam o funcionamento
deste relacionamento, tais como o trato das informacdes e seguranca;
f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente & disposicdo da Prefeitura, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato, bem como dos periédicos assinados disponiveis para a equipe da licitante;
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g) a existéncia de equipe dedicada/exclusiva discriminada de forma especifica para o trato
da conta de comunicacdo institucional da Prefeitura, bem como a definicdo técnica dos
profissionais a disposic¢do nesta condicao.

No que se refere ao Repertorio, devera ser observado o que consta nos itens 11.3.6. do

Projeto Bésico, anexo deste edital:

10.2.1.7

a) a ideia criativa e sua adequacdo e pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver e ao segmento de atuacdo da Prefeitura;

b) a qualidade da execucéo e do acabamento da peca e/ou material, evidenciada pelas
dimensGes técnicas de producao e construgao criativa em cada um dos meios onde estas
pecas foram inseridas;

c) a clareza da exposicdo das informacbes prestadas, tanto nas pecas, quanto nos
resumos que tratam do caso em que elas estao inseridas;

d) a exequibilidade das solugdes diante das verbas claramente propostas, pela facilidade
de implantacdo e sua relacéo particular com o impacto desejavel junto aos publicos para
as quais foram desenvolvidas;

e) a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes
de comunicacéo da Prefeitura.

No que se refere aos Relatos de Solugdes de Problema de Comunicacéo, devera ser

observado o que consta nos itens 11.3.7. do Projeto Basico, anexo deste edital:

a) a evidéncia de planejamento publicitério detectada na transformagdo dos cenarios
apresentados em novos dados e conclusdes estratégicas a partir do briefing proposto
pelo cliente;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

c) a relevancia dos resultados apresentados a partir da solugdo de comunicacao
apresentada pela licitante e dela derivados;

d) a concatenacdo l6gica da exposicao, incluindo a ordenacédo narrativa do caso.

10.3 Caso a participante formalize contrato de prestacdo de servico com a Contratante, as agdes de
comunicacdo da PARTICIPANTE poderdo ou ndo vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificagdes.

10.4 PONTUACAO — DA PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

104.1 A avaliacdo das Propostas Técnicas podera resultar na pontuagdo maxima de 100 (cem)
pontos.
10.4.2 Cada quesito podera atingir a pontuacdo maxima descrita a seguir:

a) Plano de Comunicagdo Publicitéria: 65 (sessenta e cinco)

Raciocinio Basico — 10 (dez)
Estratégia de Comunicagdo — 20 (vinte)

M. Ideia Criativa — 21 (vinte e um pontos)
(\VA Estratégia de Midia e Ndo Midia — 14 (quatorze)
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b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)
¢) Repertdrio: 10 (dez)
d) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacéo: 10 (dez).

10.4.3 Os nimeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores
serdo considerados, como notas méximas, para efeito de atribuicdo das notas.
10.4.4 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade

méaxima de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os céalculos com, no maximo, duas
casas decimais.

10.4.5 Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuagio 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de acordo
com escala aqui proposta referente a nota méxima de cada quesito ou subquesito.

1 Nao abordado ou Erroneamente abordado -0% da nota maxima
2 Insuficientemente abordado - 30% da nota maxima

3 Parcialmente abordado - 50% da nota maxima

4 Satisfatoriamente abordado - 70% da nota maxima

5 Totalmente abordado - 100% da nota maxima

10.4.6 Para efeito de avaliagdo do item do conteudo de cada quesito ou subquesito, os membros
da Subcomissdo Técnica utilizardo como referéncia os seguintes conceitos para cada um dos
niveis de avaliagdo:

Nao abordado ou Erroneamente abordado - Quando a proposta ndo contempla e/ou
contempla de forma errbnea ou inadequada o0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito
em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital para o aspecto para ser
avaliado, contendo grandes desvios e/ou erros grosseiros, e pouco compativeis com o critério.

Insuficientemente abordado - Quando a proposta contempla de forma insuficiente
(claramente incompleta) os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento,
conforme briefing e critérios estabelecidos no edital para o aspecto a ser avaliado, com
pequenos e ndo relevantes desvios do solicitado.

Parcialmente abordado - Quando a proposta contempla alguns aspectos relevantes do quesito
ou subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo
a normativa técnica com omissoes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Satisfatoriamente abordado - Quando a proposta contempla os principais aspectos que
constituem o quesito ou subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos
no edital, atendendo a normativa técnica.

Totalmente abordado - Quando a proposta contempla integral e exatamente 0s aspectos que
constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos
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no edital, sem desvios e, apresentando, quando possivel, solu¢des com elementos de destaque
e diferenciado entendimento do critério.

10.4.6.1 A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas por cada
membro da Subcomissdo Técnica, a qual devera elaborar ata de julgamento dos quesitos e
subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas com as pontuacGes e respectiva
justificativa escrita das razdes que fundamentaram tais pontuacdes em cada caso, de acordo com
os incisos 1V, V e VI do § 40 do art. 11 da Lei n°® 12.232/2010.

10.4.7 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte porcento) da pontuacéo
maxima atribuida a cada candidata no quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
avaliagdes, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

10.4.8 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliacao do quesito, os membros
da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em
ata as razdes que os levaram a manter a pontuacgdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor 0 processo desta licitagao.

10.4.8.1 Serdo desclassificadas as Propostas Técnicas das PARTICIPANTES que:

a) ndo atender as exigéncias do edital, do projeto basico e de seus anexos;
b) ndo alcangar, somadas todas as etapas, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;
c) obtiver pontuacdo 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos;

10.4.9 Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) 0 menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 10.2.1 do
Projeto Bésico;

b) 0 menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem 10.2.1 do
Projeto Basico;

c) 0 menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘¢’ do subitem 10.2.1 do
Projeto Basico;

d) o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 10.2.1 do
Projeto Basico;

10.4.10 Em dltimo caso, ndo havendo mais forma de desempate pelo aspecto técnico, sera
adotado sorteio, a ser realizado na propria Sessdo, ou em ato publico para o qual todas as
AGENCIAS serdo convocadas, vedado qualquer outro processo.

10.4.10.1 Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem que compare¢am todos 0s
convocados, o sorteio seré realizado a despeito das auséncias, vedado qualquer outro processo.
Todas as AGENCIAS serdo comunicadas, formalmente, do dia, hora e local do sorteio.
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11.1 Para se habilitar, as PARTICIPANTES cujas Propostas Melhor Técnicas tiverem sido classificadas
deverdo apresentar a Documentacdo na forma prevista neste Anexo, acondicionada no ENVELOPE N° 5;

11.1.1 Documentos relativos 8 HABILITACAO JURIDICA

a) registro comercial, no caso de empresa individual;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por a¢des, acompanhado de
documentos de elei¢do de seus administradores;

c) inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio;

d) decreto de autorizagcdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagéo para funcionamento expedido pelo
Orgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

11.1.2 Documentos relativos a REGULARIDADE FISCAL

a) Cadastro Geral de Contribuintes (CNPJ);

b) prova de inscri¢cdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativo
ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto contratual,

c) prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do domicilio ou
sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

d) prova de regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia por Tempo de
Servigo (FGTS), demonstrando situacdo regular no cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei.

e) prova de regularidade com a Justica do Trabalho através da apresentacdo de Certiddo de
Débito Trabalhista (CNDT).

11.1.21 Observe-se que, para a comprovacdo de regularidade perante a Fazenda
Federal, podera ser apresentada Certiddo Conjunta, com base na Portaria Conjunta PGFN/RFB
n. 2, de 31 de agosto de 2005. (Republicada por ter saido, no DOU n.° 169, de 10/09/2005,
Secdo 1, pags. 15, 16 e 17, com incorre¢do do Original).

11.1.2.2 Quando nas certidfes ndo constar o prazo de validade, as mesmas deverao ter
datas de expedicéo inferior a 60 (sessenta) dias, da data de apresentacdo da proposta.

11.1.3 Documentos relativos 8 QUALIFICACAO TECNICA
11.1.3.1 Comprovacao de registro ou inscricdo da licitante em qualquer uma das seguintes
entidades:

a) Conselho Executivo de Normas Padrdo — CENP, através do Certificado de Qualificacdo
Técnica, emitido em nome da empresa licitante;
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b) entidade equivalente a entidade prevista no item anterior, LEGALMENTE reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condi¢fes técnicas de agéncias de propaganda, nos
termos do §1° do art. 4° da Lei 12.232/2010.

i. No caso de certificado de entidade equivalente, o licitante devera
apresentar a Lei que reconheceu a entidade como fiscalizadora e
certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda.

11.1.3.2 Atestados de capacidade técnica: apresentar atestado(s) original(is) ou em cépia(s)
autenticada(s) fornecidos por clientes (empresa publica ou privada), que comprovem o
desempenho de atividade pertinente e compativel em caracteristicas com o objeto desta licitacéo.
11.1.3.3 Declaragdo Especial, conforme ANEXO 10;

11.1.3.4 Declaragdo da licitante de que tratara da questéo dos Direitos Autorais dos produtos de
comunicacao e pecas publicitarias que vier a produzir, conforme ANEXO 11.

11.1.4 Documentos relativos 8 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
11.1.4.1 Certiddo negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica, ou de execugdo patrimonial, expedida no domicilio da pessoa fisica.
11.1.4.2 Balanco patrimonial e demonstracfes contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situacdo financeira da
licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisorios, que comprove
a boa situacdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitacéo:

a) o balanco patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar assinados pelo
responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracdo, Contador ou
outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de
classe profissional;

b) se necessaria a atualizagdo do balanco, com suas demonstracGes contabeis, e do
patrimdnio liquido, devera ser apresentado o memorial de célculo correspondente,
assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracéo,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional;

c) o balanco patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no
Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e
apresentado de acordo com os incisos de I a 111, ou autenticado por meio do Sistema
Publico de Escrituracdo Digital — SPED, para as empresas que utilizem o sistema
eletrbnico de escrituracdo e que tenham seus documentos registrados na Junta
Comercial, apresentado conforme inciso IV:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
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copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi
extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-lei n° 486/1969;

Il. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas
regidas pela Lei n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgéo de Registro
do Comercio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e
em jornal de grande circulacdo ou cdpia registrada ou autenticada no 6rgao
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

I11. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do
local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias,
inclusive quanto ao registro no 6rgdo competente de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de
Escrituracdo Digital — SPED, impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo
referido sistema:

a) termo de autenticacdo com a identificacdo do autenticador;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticacdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.

As empresas com menos de 01 (um) ano de existéncia, que ainda ndo tenham balanco

de final de exercicio, deverdo apresentar Demonstracdes Contabeis envolvendo seus direitos,
obrigacdes e patrimdnio liquido relativos ao periodo de sua existéncia, obedecidos os aspectos
legais e formais de sua elaboracéo, devidamente registrado na Junta Comercial.

11.14.4

A comprovagao da boa situacdo financeira da empresa licitante sera demonstrada pela

obtencao de Indices de Liquidez Geral (LG) igual ou superior a 1,00; Liquidez Corrente (LC) igual
ou superior a 1,00, e Solvéncia Geral igual ou superior a 1,00, extraidos do balanco patrimonial
apresentado, calculados pela licitante e confirmados pelo responsével por sua contabilidade,
mediante sua assinatura e a indica¢do do seu nome e do nimero do registro no Conselho Regional
de Contabilidade, através das seguintes formulas:

LG

LC

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
Passivo Circulante
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Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a longo prazo

SG=

Justificativa para abordagem dos indices de liquidez:

Os indices de liquidez sdo medidas de avaliacdo e acompanhamento da capacidade econdémico
financeira de uma empresa, buscando a satisfacdo dos compromissos firmados por ela junto a
terceiros. Esta avaliagdo é feita por meio de um comparativo direto entre os direitos — leia-se
disponibilidades de caixa e créditos realizaveis, ante suas obrigagdes no que tange desde o
pagamento de fornecedores e de salarios aos funcionarios, passando pelo recolhimento dos
impostos e encargos sociais oriundos da atividade corrente do negdcio, até a distribuicdo de
dividendos aos seus socios ou acionistas.

Justifica-se a abordagem destes indices neste edital a luz da legislacdo contébil vigente no Brasil,
bem como as melhores préticas gestdo administrativa. Pois sdo observados alguns aspectos
financeiros, a saber:

I. indice de Liquidez Geral (LG): Este indice € utilizado para uma avaliagio da capacidade de
pagamento e cumprimento de obriga¢6es, observando-se um horizonte compreendido entre o curto
e longo prazo, através dos recursos ndo caracterizados como ativos permanentes. Leia- se:

Curto Prazo como sendo o periodo compreendido dentro do exercicio fiscal em curso;

Longo Prazo como sendo o periodo que transcende o exercicio fiscal corrente. Sendo assim, pode-
se de estabelecer que na Liquidez Geral (LG) o fator _1 é interpretado como o inicio do indice
ideal, ou seja, indica que a empresa tem bens e direitos no ativo circulante e realizavel a longo
prazo que corresponde a 01 (uma) vez o valor de suas dividas e obrigac6es, podendo salda-las sem
gue seja preciso recorrer aos bens do Ativo Permanente ou ainda sem que seja necessaria a
alienacdo de bens de uso na sua atividade.

. Indice de Liquidez Corrente (LC): Sendo um dos indices mais amplamente utilizados na
avaliacdo e analise de balangos, pode-se se dizer que este pode indicar a sadde financeira de uma
empresa, pois indica quanto esta podera dispor em recursos de curto prazo, a exemplo do caixa e
aplicagbes financeiras e ainda o0s recebiveis de terceiros, utilizando-os para honrar o0s
compromissos também de curto prazo, a exemplo de fornecedores, empréstimos e financiamentos
de curto prazo, salarios entre outros configurados como sendo Passivo Circulante. Sendo assim,
pode-se de estabelecer que na Liquidez Corrente (LC) o fator _1 é interpretado como o inicio do
indice ideal, ou seja, indica que a empresa tem bens e direitos no ativo circulante que corresponde
a01 (uma) vez o valor de suas dividas e obrigac6es, podendo salda-las sem que seja preciso recorrer
aos bens do Ativo Permanente, a capital de terceiros ou ainda sem que seja necessaria a alienagdo
de bens de uso na sua atividade.

I11.Tndice de Solvéncia Geral (SG): Este indice é utilizado para uma avaliacdo da capacidade de
pagamento e cumprimento de obrigagdes, observando-se um horizonte compreendido entre o curto,
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médio e longo prazos, considerando, também, os recursos caracterizados como ativos permanentes,
ou seja, a totalidade dos ativos de uma empresa que poderdo ser utilizados para honrar os
compromissos de curto, médio e longo prazo. Sendo assim, pode-se de estabelecer que na
Solvéncia Geral (SG) o fator _1 é interpretado como o inicio do indice ideal, ou seja, indica que a
empresa tem ativos que correspondem a 01 (uma) vez o valor de suas obrigacfes exigiveis no
decorrer de sua operagéo.

Portanto, a luz da Lei 8.666/93, em seu Art. 3°, podemaos justificar a presenca destes indices neste
Edital buscando a proposta que melhor atenda as expectativas da CONTRATANTE.

12.1 — A empresa que pretender se utilizar dos beneficios previstos nos art. 42 a 45 da Lei Complementar
123, de 14 de dezembro de 2006, deverao apresentar, no envelope de habilitacdo, além dos documentos previsto
no item 11.0 deste edital e atendam o que segue:

12.1.1- As microempresas e empresas de pequeno porte, por ocasido da participagdo em certames
licitatdrios, deverdo apresentar toda a documentacdo exigida para efeito de comprovacéo de
regularidade fiscal (item 11.1.2), mesmo que esta apresente alguma restricao.

12.1.1 —Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal, sera assegurado, as mesmas,
0 prazo de 05 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que 0
proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da
Administracdo Publica, para a regularizacao da documentagdo, pagamento ou parcelamento do
débito, e emissdo de eventuais certid@es negativas ou positivas com efeito de certidao negativa.

12.2 — A ndo-regularizagdo da documentagdo, no prazo previsto no item 8.1.2, implicara decadéncia do
direito a contratacdo, sem prejuizo das san¢Oes previstas no art. 81 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993,
sendo facultado & Administracdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para a
assinatura do contrato, ou revogar a licitacao.

12.3 — Serdo desclassificadas as propostas com precos excessivos ou que, apos a analise da Comissao de
Licitacdo, contiverem precos manifestadamente inexequiveis. Neste caso, antes da desclassificacdo, a Comissao
de Licitagdo, marcara por escrito, o prazo de 02 (dois) dias corridos para que a empresa prove, por escrito, a
compatibilidade dos pregcos com os praticados no mercado. Se a justificativa ndo for aceita, efetivar-se-a a
desclassificagéo.

12.4 — Nas licitagcGes serd assegurado o critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as
microempresas e empresas de pequeno porte, que atenderem os itens 12.1 a 12.3, bem como as condicGes
contidas desse Edital.

13.1 O presente certame serd conduzido de acordo com os procedimentos estabelecidos neste Edital e na
legislacdo em vigor.

13.2 A participagdo de representante de qualquer PARTICIPANTE dar-se-& mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no item Credenciamento.

13.3 Serdo realizadas quatro sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo em vigor.
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13.4 De todas as sessOes publicas, seré lavrada ata circunstanciada, a ser assinada pelos membros da CPL
e pelos representantes das PARTICIPANTES presentes.
13.4.1 - Havendo acordo, e mediante lavratura em ata, os representantes das PARTICIPANTES presentes
poderdo nomear apenas alguns entre eles para rubricar as Propostas e os Documentos de Habilitacdo
nas sessdes publicas.

13.5 - Poderdo ser admitidas, a critério da CPL, alteragdes formais destinadas a sanar evidentes erros
formais que ndo impliquem alteracéo do contelido das Propostas e Documentos de Habilitacdo, e desde que ndo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta Tomada de Prego.

13.6 A CPL podera, em qualquer fase do processo, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugdo do processo licitatério.

13.7 Os integrantes da subcomissao técnica ndo poderdo participar da sesséo de recebimento e abertura dos
involucros com as propostas técnicas e de pregos.

13.8 A CPL podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicadas.

13.8.1 Salvo disposicdo expressa em contrario, ocorrendo decretacdo de feriado ou qualquer fato
superveniente que impeca a realizacdo do certame na data marcada, todas as datas constantes deste
edital serdo transferidas, automaticamente, para o primeiro dia Gtil de expediente normal na Contratante.

13.9 A excecdo da Proposta Técnica, que sera analisada e julgada por uma Subcomissdo Técnica, todos os
demais procedimentos e julgamentos inerentes a este processo licitatorio serdo de responsabilidade da CPL, a
qual seréa responsavel pela conducéo das sessdes publicas e pela composicao do processo até o seu encerramento.

13.10 Os ENVELOPES das PARTICIPANTES desclassificadas ou inabilitadas que ndo puderem ser
devolvidos nas sessdes publicas ficardo a disposicdo das interessadas pelo prazo de 60 (sessenta) dias contados
da publicacdo no DOE do julgamento final desta Tomada de Prego, apds o que serdo destruidos.

DA PRIMEIRA SESSAO

13.11 Dado inicio aos trabalhos na sessdo publica de recebimento dos ENVELOPES PROPOSTA
MELHOR TECNICA (ENVELOPES N° 1, 2, 3 e 4), a CPL identificard os representantes das
PARTICIPANTES, por meio do documento de procuragdo - Anexo VI deste Edital e de acordo com o disposto
no item 8 — Da Representacédo e do Credenciamento.

13.12 Em seguida serdo recebidos os ENVELOPES n° 1, 2, 3 e 4, ocasido em que a CPL fara o exame
da conformidade dos INVOLUCROS com os critérios especificados neste edital para sua apresentacio. Os
involucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria s6 serdo recebidos
pela comissdo permanente ou especial se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a licitante.

13.13 Apos o encerramento do prazo para recebimento dos ENVELOPES, que sera declarado pela
CPL na sesséo publica, nenhum outro ENVELOPE, documento ou embalagem sera recebido.

13.14 A CPL e as PARTICIPANTES ou os representantes nomeados de acordo com o item

13.14.1 Rubricaréo, no fecho, os ENVELOPES N° 2 e 4, que permanecerdo fechados, sob a sua guarda
e responsabilidade.
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13.15 Concluida essa etapa, serdo apresentados os documentos do ENVELOPE N° 1 contendo a via
ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria e do ENVELOPE n° 3, contendo os documentos
referentes a Capacidade de atendimento, Repertério e Relato de Solucdo de Problema de Comunicacéo.

13.16 A CPL colocaré os documentos contidos nos ENVELOPES N° 1 e 3 para exame, devendo estes
serem rubricados por todos os presentes, ou por representantes eleitos por eles, de acordo com o item 13.4.1.
13.17 Antes do procedimento previsto no item anterior, a CPL adotard medidas para evitar que seus

membros ou 0s representantes das PARTICIPANTES possam, ainda que acidentalmente, identificar as vias nao
identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

13.18 Se, ao examinar os contetdos dos ENVELOPES N° 1 e N° 3, a CPL e/ou o0s representantes das
PARTICIPANTES constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria
do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a CPL desclassificara a PARTICIPANTE e ficara de posse de todos o0s
seus ENVELOPES até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

13.19 A comissdo permanente ou especial ndo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos
ENVELOPES padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de
Comunicag&o Publicitaria.

13.20 Havendo desisténcia expressa de todas as PARTICIPANTES de interpor recursos em relacdo
as decisdes tomadas pela CPL na primeira sessdo, os procedimentos licitatorios terdo continuidade. Caso
contrério, tera o licitante o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da lavratura da ata, para apresentar recurso.

13.21 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia, ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a CPL encaminhara os ENVELOPES n° 1 para andlise individualizada e
julgamento, em sessdo privada, da Subcomissdo Técnica.

13.22 Os documentos dos ENVELOPES N° 1, 2, 3 e 4 serdo guardados em caixas lacradas distintas.
Os lacres serdo rubricados pela CPL e pelas PARTICIPANTES ou pelos representantes nomeados de acordo
com o item 13.4.1.

13.23 As caixas serdo mantidas pela CPL em local seguro.

13.24 Feita a analise individualizada e o julgamento técnico do conteido do ENVELOPE n° 1, a
Subcomissdo Técnica entregard a CPL, 0s seguintes documentos:

a) Planilha contendo as pontuacdes de cada PARTICIPANTE relativa aos quesitos analisados;

b) Justificativas escritas das razdes que fundamentaram as pontuac6es, em cada caso;

c) Ata de julgamento das vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitéria assinada
por todos os membros da Comisséo Técnica;

d) As vias apdcrifas dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, com a indica¢éo da pontuag&o final
de cada um deles.

13.25 Apos a entrega dos documentos relativos ao julgamento da via ndo identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitéaria e a apresentacdo da pontuacdo, a CPL encaminhara a Subcomissao Técnica as caixas
lacradas contendo os documentos constantes dos ENVELOPES N° 3 para analise.

13.26 Feita a analise individualizada e o julgamento técnico do conteldo do ENVELOPE n° 3, a
Subcomissao Técnica entregara a CPL os seguintes documentos:

a) Planilha contendo a pontuacéo final de cada PARTICIPANTE relativa aos quesitos analisados;
b) As justificativas escritas das raz6es que fundamentaram as pontuacdes, em cada caso;

c) Atade julgamento das propostas referentes a Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos
de Solucdes de Problema de Comunicagdo assinada por todos 0s membros da Comissao Técnica;
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d) Todas as propostas referentes & Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes
das PARTICIPANTES.

13.27 N&o serd atribuida pontuacao a proposta técnica desclassificada por descumprir o edital, exceto
no tocante as condutas vedadas nos itens 13.27.1 e 13.27.2, cuja planilha ficara acondicionada em involucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica até que se expire 0 prazo para recurso:
13.27.1 sera vedada a aposi¢do, em qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunicacéo publicitéria,

de informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante antes da abertura do involucro que contém sua via identificada;

13.27.2 sera vedada a aposicdo no involucro referente a capacidade de atendimento, ao repertorio e ao
relato de solugbes de problemas de comunicagdo, assim como nos documentos nele contidos, de
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo da autoria
do plano de comunicagéo publicitaria, em momento anterior & abertura do involucro que contém sua
via identificada.

13.28 As planilhas a que se referem as alineas “a” dos itens 13.24 e 13.26 conterdo, respectivamente,
as pontuacdes de cada membro da Comissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicacao
Publicitéaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo de
cada PARTICIPANTE.

DA SEGUNDA SESSAQO

13.29 ApoOs a andlise e pontuacdo das Propostas Tecnicas (ENVELOPES N° 1 e N° 3) as
PARTICIPANTES serdo convocadas a comparecer a nova sessao publica para a apuracao do resultado geral
das Propostas Técnicas com os seguintes procedimentos:

13.29.1 Abertura do ENVELOPE N° 2 - via identificada do Plano de Comunicacédo Publicitéaria;

13.29.2 Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
para identificacdo de sua autoria;
13.29.3 Elaboracdo de planilha geral com as pontuac@es atribuidas a cada um dos quesitos de cada

proposta técnica.

13.30 Proclamacéo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificagéo;
13.31 A CPL providenciara a publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a

indicagdo dos proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes,
abrindo-se prazo para interposigdo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no
8.666, de 21 de junho de 1993.

DA TERCEIRA SESSAO

13.32 Né&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia, ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a CPL convocard as PARTICIPANTES para participar da terceira sessao
publica para a abertura dos ENVELOPES N° 4 - Proposta de Pregos.

13.33 Sera conferido o(s) lacre(s) da(s) caixa(s) contendo 0 ENVELOPE N° 4 antes de sua abertura.
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13.34 Apos abertos 0s ENVELOPES N° 4, as Propostas de Preco neles contidas serdo rubricadas pelos
membros da CPL e pelos representantes previamente credenciados das PARTICIPANTES presentes ou por
aqueles nomeados de acordo com o item 13.4.1.

13.34.1 O Involucro “4” conterd a Planilha de Precos sujeitos a valoracéo, a ser preenchida apenas com
as informac@es constantes do Anexo IV.

13.35 Examinado o cumprimento das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboracdo da Proposta
de Preco, sera procedido o seu julgamento e identificacdo da Proposta de menor preco, e dado conhecimento ao
representante da PARTICIPANTE, conforme determina o inciso IX do 84° do art. 11 da Lei 12.232/2010 c/c
incisos Il, 111 e IV do § 1° do art. 46 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993:

13.35.1 uma vez classificadas as propostas técnicas, proceder-se-a a abertura das propostas de pre¢o dos
licitantes que tenham atingido a valorizagdo minima estabelecida no instrumento convocatorio e a
negociacdo das condig¢fes propostas, com a proponente melhor classificada, com base nos orgamentos
detalhados apresentados e respectivos precos unitarios e tendo como referéncia o limite representado
pela proposta de menor preco entre os licitantes que obtiveram a valorizagdo minima;

13.35.2 no caso de impasse na negociagdo anterior, procedimento idéntico sera adotado,
sucessivamente, com os demais proponentes, pela ordem de classificacdo, até a consecucao de acordo
para a contratacao;

13.35.3 as propostas de pregos serdo devolvidas intactas aos licitantes que ndo forem preliminarmente
habilitados ou que ndo obtiverem a valorizagdo minima estabelecida para a proposta técnica.

13.36 Somente os representantes legais das AGENCIAS poderdo participar da negociacdo descrita
nos itens 10.35.1.

13.37 Seréa declarada vencedora do julgamento final das Proposta Melhor Técnica, a PARTICIPANTE
melhor classificada na Proposta Técnica que concordar em praticar os precos oferecidos pela PARTICIPANTE
ganhadora da Proposta de Pre¢os, observado o disposto no item 13.35.2.

13.38 Apos o julgamento e a negociacdo prevista no item 13.36.1, a CPL publicara o resultado do
julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, conforme disposto na alinea b do
inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993.

DA QUARTA SESSAO

13.39 N&o havendo interposi¢do de recurso ou sendo julgados 0s recursos interpostos e publicado o
resultado, as AGENCIAS cujas propostas tenham sido classificadas serdo convocadas para a apresentacio do
ENVELOPE N°5 - HABILITAQAO.

13.40 O ENVELOPE Ne° 5 - HABILITACAO das empresas classificadas sera recebido em Sessio
Publica, para abertura e analise da conformidade de seu conteldo com as condicGes estabelecidas na legislacdo
em vigor e neste Edital.

13.41 Apos identificado o representante da PARTICIPANTE, sera recebido e aberto o ENVELOPE
N° 5, os Documentos de Habilitag&o serdo rubricados pelos membros da CPL e pelos representantes previamente
credenciados das PARTICIPANTES presentes ou por aqueles nomeados de acordo com o item 13.4.1.

13.42 A CPL poderé, ou ndo, analisar a conformidade dos documentos com as condigdes estabelecidas
na legislacdo em vigor e no instrumento convocatério, na propria Sessao.
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13.43 Da data em que for emitida a decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes, sera
aberto o prazo para interposicao de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21
de junho de 1993.

14.1 Habilitada a PARTICIPANTE, o procedimento serd homologado e o objeto serd adjudicado a
AGENCIA melhor classificada.

14.2 - Para a celebracdo do contrato, o LICITANTE adjudicatario serd convocado e devera entregar a
Contratante, no prazo de 05 (cinco) dias:

a) os documentos a que se referem o item 11, deste Instrumento Convocatoério;
b) certiddo negativa de recuperacdo judicial, extrajudicial ou faléncia, expedida pelo distribuidor
da sede do LICITANTE, com data posterior & homologacéo.

14.2.1 Caso os documentos ndo atendam as condi¢des do Edital, sera dado a LICITANTE o prazo de 05 dias
para tomar as providéncias adequadas.

14.2.2 A ndo-apresentacdo da documentacdo mencionada, a sua apresentacdo irregular, ou ainda, o ndo
comparecimento do LICITANTE adjudicatario, importara na decadéncia do direito de contratar sem
prejuizo das sangGes previstas nos art. 81 e 87 da Lei 8.666/93 e neste Edital.

14.3 A PARTICIPANTE vencedora tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado a partir da convocacéo,
para assinar o contrato. Este prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando solicitado pela
PARTICIPANTE VENCEDORA durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado, aceito pela
Contratante.

14.4 No ato da contratacdo, a PARTICIPANTE VENCEDORA deverd apresentar documento  de
procuracao devidamente reconhecido em cartorio, que habilite o seu representante a assinar o contrato em nome
da empresa.

14.5 A assinatura do contrato estara condicionada a regularidade de situacdo da PARTICIPANTE
VENCEDORA.

14.6 A recusa injustificada da PARTICIPANTE VENCEDORA em assinar o contrato dentro do prazo ora
estabelecido caracterizara o descumprimento total das obrigacGes assumidas, reservando-se a Contratante o
direito de, independentemente de qualquer aviso ou notificacdo, realizar nova licitacdo ou convocar 0s
PARTICIPANTES remanescentes, respeitada a ordem de classificacdo, prevalecendo, neste caso, as mesmas
condicdes da proposta do primeiro classificado.

14.7 As PARTICIPANTES remanescentes convocadas na forma do item anterior, que ndo concordarem
em assinar o contrato, ndo estardo sujeitos as penalidades acima mencionadas.

15.1 Convocada, a licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para assinar o Contrato;
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15.2 A licitante vencedora que, convocada no prazo de validade de sua proposta a assinar o termo de
Contrato, vir a desistir de assinar o mesmo, ser-lhe-do atribuidas as penalidades previstas em Lei e neste Edital,
respeitado o direito de recurso;

15.3 A futura Contratada devera manter, durante toda a execugdo do Contrato, compatibilidade com as
obrigacOes por ele assumidas, respeitadas todas as condicdes de habilitacdo e qualificacdo aqui exigidas;

15.4 A futura Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condic¢Ges contratuais, 0s acréscimos e
supressdes que se fizerem necessarios, até os limites fixados em Lei;

15.5 O Contrato decorrente desta Licitacdo tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir da
data de sua assinatura, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, até o limite de 60 (sessenta)
meses, desde que seja respeitado o limite legal de valor previsto para a Tomada de Pregos;

15.6 Todo servico a ser prestado pela futura Contratada deverd ser precedido da apresentacdo do
competente projeto de apropriacao de custos o qual, aprovado pela Prefeitura, gerara a expedicdo de Ordem de
Execucdo de Servigos;

15.7 O valor dos servigos serd orcado pela futura Contratada em cada caso, em funcdo dos custos
respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com os pregos
de mercado, e deverdo ser submetidos a apreciacdo da Prefeitura, que decidira quanto a sua aprovacao;

15.8 Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos
comprovantes de veiculacdo, copias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores;

15.9 Os servicos serdo executados pela futura Contratada, com o fornecimento de toda médo de obra,
material e equipamento necessarios, sendo permitida a contratacdo de fornecedores de bens e servigos auxiliares,
se necessarios ao cumprimento do objeto licitado, e desde que previamente submetido a anuéncia da
Contratante; nessa hipétese, a futura Contratada sera responsavel pela administracdo dos suprimentos de bens e
servicos dos terceiros fornecedores e pela integral execucdo dos servicos que competirem a ela, Contratada,
arcando integralmente com os encargos de qualquer natureza deste, decorrentes;

15.10 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela Contratante poderdo fornecer
ao Contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execucéo do
objeto do contrato;

15.11 Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados & Contratante para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstra¢do do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a
cargo de empresa independente, sempre que possivel;

15.11.1 Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia, diretamente
ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonifica¢fes na
forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacao.

15.12 As informacOes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantido o livre acesso as informacdes por quaisquer interessados;

15.12.1 As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de
fornecedores e de cada meio de divulgagéo.

15.13 Todas as pecas criadas, produzidas, e veiculadas, exibidas, distribuidas, divulgadas ou expostas,
oriundas do Contrato e efetuadas em decorréncia do mesmo, realizadas pela futura Contratada, serdo de
propriedade da Prefeitura, devendo ser entregues copias das mesmas, mensalmente, & Secretaria Municipal de
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Administracdo, e os licitantes ja deverdo computar em seus pregos propostos estes valores, uma vez que nao
poderdo utilizar os mesmos, sem prévia autorizacao por escrito da Prefeitura;
15.13.1 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucéo dos servicos ficardo sob a guarda da
Contratada, mas disponiveis a qualquer tempo a Prefeitura, que poderd, a seu critério, requisitar novas
copias dos originais, para comprovacdo da prestacdo do servico e arquivo proprio, vedada a
transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso além das finalidades solicitadas em plano de
campanha especifica.

15.14 A agéncia de propaganda so podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitério de veiculos
de divulgacéo, por conta e por ordem da Prefeitura, se previamente os identificar e tiver sido pela mesma
expressamente autorizada.

16.1 Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n° 8.666, de 1993, a Contratada que inexecutou
total ou parcialmente qualquer das obrigac6es assumidas em decorréncia da contratagdo; ensejar o retardamento
da execucdo do objeto; fraudar na execucdo do contrato; comportar-se de modo inidéneo; cometer fraude fiscal;
ou ndo mantiver a proposta;

16.2 A Contratada que cometer qualquer das infrages acima discriminadas ficara sujeita, sem prejuizo da
responsabilidade civil e criminal, as seguintes sanc¢des:

16.2.1 — Adverténcia por faltas leves, assim entendidas aquelas que ndo acarretem prejuizos significativos
para a Contratante;
16.2.2 — Multa moratéria de até 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela
inadimplida, até o limite de 20 (vinte) dias;
16.2.2.1 — Em se tratando de inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia (seja
para reforgo ou por ocasido de prorrogagdo), aplicar-se-a multa de 0,07% (sete centésimos por
cento) do valor do contrato por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento), de modo
que o atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autorizard a Administragdo contratante a promover
a resciséo do contrato;
16.2.2.2 — As penalidades de multa decorrentes de fatos diversos serdo consideradas
independentes entre si.

16.2.3 — Multa compensatdria de até 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de
inexecucdo total do objeto;
16.2.3.1 — Em caso de inexecucdo parcial, a multa compensat6ria, no mesmo percentual do
subitem acima, serd aplicada de forma proporcional a obrigacao inadimplida;

16.2.4 Suspenséo de licitar e impedimento de contratar com o 6rgéo, entidade ou unidade administrativa pela
qual a Administracdo Publica opera e atua concretamente, pelo prazo de até dois anos;

16.2.5 Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a
prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a Contratada ressarcir a
Contratante pelos prejuizos causados e ap6s decorrido o prazo da penalidade de suspensdo do subitem
anterior;
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16.3 A aplicacdo de multa ndo impede que a Administragéo rescinda unilateralmente o Contrato e aplique
as outras sancdes cabiveis.

16.4 A recusa injustificada da Adjudicataria em assinar o Contrato, apds devidamente convocada, dentro
do prazo estabelecido pela Administragdo, equivale a inexecucao total do contrato, sujeitando-a as penalidades
acima estabelecidas.

16.5 A aplicagdo de qualquer penalidade ndo exclui a aplicacdo da multa.

16.6 Também fica sujeita as penalidades do art. 87, lll e IV da Lei n° 8.666, de 1993, a Contratada que:

16.6.1 Tenha sofrido condenacdo definitiva por praticar, por meio dolosos, fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos;

16.6.2 Tenha praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitacéo;

16.6.3 Demonstre ndo possuir idoneidade para contratar com a Administracdo em virtude de atos ilicitos
praticados.

16.7 A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo administrativo que
assegurara o contraditério e a ampla defesa observando-se o procedimento previsto na Lei n° 8.666, de 1993, e
subsidiariamente na Lei n® 9.784, de 1999.

16.8 A autoridade competente, na aplicacdo das sang@es, levara em consideracdo a gravidade da conduta
do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado & Administragdo, observado o principio da
proporcionalidade.

16.9 As multas devidas e/ou prejuizos causados a Contratante serdo deduzidos dos valores a serem pagos,
ou recolhidos em favor da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB, ou deduzidos da garantia, ou ainda,
quando for o caso, serdo inscritos na Divida Ativa da Unido e cobrados judicialmente.

16.9.1 Caso a Contratante determine, a multa devera ser recolhida no prazo méaximo de 10 (dez) dias, a contar
da data do recebimento da comunicacao enviada pela autoridade competente.

16.9.2 O valor da multa podera ser descontado na Fatura ou crédito existente na Prefeitura Municipal de
Pedras de Fogo — PB, em favor da licitante vencedora, sendo que, caso o valor da multa seja superior
ao crédito existente, a diferenca sera cobrada na forma da lei;

16.9.3 Se o valor da multa ndo for pago, serd cobrado administrativamente, podendo, ainda, ser inscrito como
Divida Ativa do Municipio e cobrado judicialmente;

16.10 As sang¢des aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou, no caso
das multas, cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.
16.11 As multas e outras sangdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas, motivadamente e por

conveniéncia administrativa, mediante ato da Autoridade Superior devidamente justificado;

17.1 A CONTRATADA entregara ao PARTICIPANTE comprovante de garantia, na modalidade caugdo
em dinheiro e/ou fianga bancéria e/ou seguro-garantia, no valor de 5% (cinco por cento) do valor do Contrato,
como forma de garantir a perfeita execugdo do seu objeto.

17.1.1 O comprovante de garantia devera ser entregue, no endereco da Contratante, no momento da
assinatura do contrato.
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17.2 A garantia responderd pelo fiel cumprimento das disposi¢des do contrato, ficando a CONTRATANTE
autorizada a executa-la para cobrir multas, indenizagdes ou pagamento de qualquer obrigacao, inclusive em caso
de resciséo.

17.3 Utilizada a garantia, a CONTRATADA obriga-se a integraliza-la no prazo de 5 (cinco) dias Uteis
contado da data em que for notificada formalmente pelo CONTRATANTE.

17.4 O valor da garantia somente sera liberado a CONTRATADA quando do término ou rescisdo do
contrato, desde que ndo possua divida inadimplida com 0 CONTRATANTE e mediante expressa autorizacao
deste.

17.5 A garantia a ser apresentada respondera pelo cumprimento das obrigacbes da CONTRATADA
eventualmente inadimplidas na vigéncia deste Contrato e da garantia, e ndo serdo aceitas se o garantidor limitar
0 exercicio do direito de execucdo ou cobranga ao prazo de vigéncia da garantia.

17.6 Em caso de atualizacdo do valor contratual estimado, 0o CONTRATANTE exigira a complementacdo
do valor da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido neste edital, podendo admitir que seja
oferecida nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades ora previstas.

17.7 Em caso de fianga bancéria, deverdo constar no instrumento, ndo sendo aceito pelo CONTRATANTE
fianca bancaria que ndo atenda aos seguintes requisitos:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato;

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario e principal pagador, fard o
pagamento ao CONTRATANTE, dos prejuizos por este sofridos em razdo de descumprimento das
obrigacGes da CONTRATADA, independentemente de interpelacéo judicial;

c) expressa rentncia do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos artigos 827 e 838
do Cédigo Civil;

d) clausula que assegure a atualizacao do valor afiancado.

17.8 No caso de seguro-garantia, a apélice devera indicar:

e) o CONTRATANTE como beneficidrio;

f) que o seguro garante o fiel cumprimento das obrigacGes assumidas pela CONTRATADA neste
contrato, inclusive as de natureza trabalhista e/ou previdenciéria, até o valor da garantia fixado na
apolice.

18.1 Obrigages da Contratada:

18.1.1 Operar como uma organiza¢do completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

18.1.2 Realizar - com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de terceiros -
todos os servigos relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as especifica¢Ges estipuladas
pela Contratante;

18.1.3 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cBes nas negociacdes junto a terceiros e
transferir, integralmente, & Contratante, descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas),
bonificacdes, reaplicacdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens, cuja negociagdo devera
ter a presenca obrigatoria de membro da Administragdo Publica;
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18.1.4 Fazer cotacdo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo, trés propostas,
com a indicacdo da mais adequada para sua execu¢do. Se ndo houver possibilidade de obter trés
propostas, a Contratada deve apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

18.1.5 Obter a aprovacao prévia da Contratante, por escrito, para assumir despesas de producao, veiculacéo
e qualquer outra relacionada com este contrato.

18.1.6 Submeter a subcontratacdo de terceiros somente para a execucdo de servigos objeto do Contrato,
devidamente autorizados no Edital da Tomada de Precos, a prévia e expressa anuéncia da Contratante.
Nesses casos, a Contratada permanece com todas as suas responsabilidades contratuais perante a
Contratante. A contratacdo de servigos ou compra de material de empresas em que a Contratada, ou
seus funcionarios, tenham, direta ou indiretamente, participagdo societaria, ou qualquer vinculo
comercial, somente podera ser realizada ap6s comunicar & Contratante esse vinculo e obter sua
aprovacao.

18.1.7 Entregar a Contratante, até o dia 10 (dez) do més subsequente, um relatorio das despesas de producéo
e veiculacdo autorizadas no més anterior e um relatorio dos servigos em andamento, estes com os dados
mais relevantes para uma avaliacdo de seu estagio.

18.1.8 Registrar em Relatérios de Atendimento todas as reunides e telefonemas de servico entre a Contratante
e a Contratada, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que
ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades. Esses
relatérios deverdo ser enviados pela Contratada a Contratante até o prazo maximo de dois dias Uteis
apos a realizagdo do contato. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a contratante
solicitard a necessaria corre¢do, no prazo méaximo de dois dias Uteis, a contar da data do recebimento
do respectivo relatorio.

18.1.9 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracGes, rejei¢des, cancelamentos ou interrupcoes
de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da Contratante, respeitadas as obrigacdes contratuais
ja assumidas com terceiros e os honorarios da Contratada pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria Contratada ou por terceiros por ela contratada.

18.1.10 S6 divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolva o
nome da Contratante, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

18.1.11 Prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
gue envolvam a Contratada, independentemente de solicitacéo.

18.1.12 N&o manter, na vigéncia deste contrato, nenhum encargo de publicidade, promogdo ou
comunicacdo de empresa concorrente da Contratante.

18.1.13 Submeter previamente a Contratante a eventual caucdo ou utilizagcdo deste Contrato em
qualquer operagdo financeira.

18.1.14 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢Ges de habilitagdo exigidas na
Tomada de Precos que deu origem a este ajuste.

18.1.15 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-

se por todos os prejuizos decorrentes de infracfes a que houver dado causa, bem assim, quando for o
caso, a legislacéo estrangeira com relacéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

18.1.16 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionérios e, quando for o
caso, com relacdo a funcionarios de terceiros contratados.
18.1.17 Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do

objeto deste contrato, bem como as contribuicfes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
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prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

18.1.18 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

18.1.19 Apresentar, quando solicitado pela Contratante, a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

18.1.20 Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a prépria Contratante. Em casos
de contratacdo de terceiros, nos estreitos limites de permissdo do Edital da Tomada de Precos que
originou o Contrato, para a execucao, total ou parcial, de servicos estipulados neste instrumento, exigir
dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas condic¢des do contrato.

18.1.21 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da Contratante. A infragdo a este
dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato e sujeitard a Contratada as penas legais e as
indenizagdes das perdas e danos previstos na legislagdo ordinéria.

18.1.22 Responder perante a Contratante e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de
publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

18.1.23 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a Contratante.
18.1.24 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agfes, demandas, custos e despesas

decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢Ges judiciais que Ihe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato. Se houver agdo
trabalhista envolvendo os servigos prestados, a Contratada adotard as providéncias necessarias no
sentido de preservar a Contratante e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara a
Contratante as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez
dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

18.1.25 Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacéo de protecéo
a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com 0s servicos
objeto deste contrato.

18.2 Cabera a Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB:
18.2.1 - Fiscalizar, orientar, impugnar e dirimir dividas emergentes da execucdo do objeto contratado;
18.2.2 - Efetuar pagamentos nas condigdes e pre¢os pactuados;
18.2.3 - Fornecer a Ordem de Inicio dos Servicos;

19.1 Quaisquer solicitagcdes de informagdes complementares, ou pedidos de esclarecimentos, que se fagam
necessarios a elaboracdo das propostas, deverdo ser formuladas, por escrito, e protocolados em até 02 (dois)
dias Uteis antes da data marcada para abertura da Licitacdo, ficando desde ja entendido que a auséncia da resposta
ndo constituira motivo para alteracdo das condigdes e prazos;

19.2 A Prefeitura se reserva o direito de:
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19.2.1 Revogar esta Licitacdo, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta;

19.2.2 Anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocacdo de terceiros, mediante parecer escrito e
devidamente fundamentado, assegurados, em ambos 0s casos, 0 contraditério e a ampla defesa; ou

19.2.3 Adia-la, por sua iniciativa, ou em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos, para modificar
este Edital, sem que isso represente, em todos 0s casos, motivo para que as empresas participantes
pleiteiem qualquer tipo de indenizacao.

19.3 Quando da realizagdo desta Tomada de Precos, em havendo indicios de conluio entre as licitantes, ou
de qualquer outro ato de ma-fé, a Comissdo Permanente de Licitagdo comunicard os fatos verificados a
Assessoria Juridica do Municipio para as providéncias cabiveis junto ao Ministério Publico e outros 6rgaos
competentes e pertinentes a matéria;

19.4 As licitantes devem apresentar suas propostas levando em consideragdo o Codigo de Etica dos
Profissionais de Propaganda e, em especial, ao contido na Lei n° 12.232/2010;

19.5 Ocorrendo a concesséo de planos de incentivo por veiculo de divulgagdo, é facultativa a sua aceitacdo
por parte da Contratada, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita propria da
agéncia e ndo estdo compreendidos na obrigacgéo prevista no subitem 15.11.1;

19.5.1 A equacédo econdmico-financeira definida nesta licitacdo e no Contrato dela decorrente ndo se altera
em razdo da vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no subitem acima, cujos frutos estéo
expressamente excluidos dela;

19.5.2 A Contratada ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
Contratante, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados;

19.5.3 O desrespeito ao disposto no subitem anterior constituird grave violagdo aos deveres contratuais por
parte da agéncia contratada e a submetera a processo administrativo em que, uma vez comprovado o
comportamento injustificado, implicaréa a aplicagdo das san¢des legais previstas.

19.6 Para fins de interpretacdo da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padréo de
agéncia pela concepcdo, execucdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes,
constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacdo ndo pode, para
quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita propria, inclusive quando o repasse do desconto-
padrdo & agéncia de publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgag&o;

19.7 Os servicos, objeto desta Tomada de Precos, poderdo ser contratados no todo ou em parte, sempre
subordinado a existéncia de recursos;

19.8 A participacdo nesta Tomada de Precos implica na aceitacdo, em todos os termos, do presente Edital;

19.9 A Contratada assume exclusiva responsabilidade pelo cumprimento de todas as obrigacdes
decorrentes dos servicos objeto desta Licitagdo, sejam de natureza trabalhista, previdenciaria, civil ou fiscal,
inexistindo a solidariedade da Prefeitura, relativamente a esses encargos inclusive os que, eventualmente,
advirem de prejuizos causados a terceiros;

19.10 N&o havendo expediente na Prefeitura na data designada para o recebimento dos envelopes, os
mesmos serdo recebidos no primeiro dia Gtil subsequente, no mesmo local e hora;
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19.11 Na contagem dos prazos estabelecidos nesta Tomada de Pregos, excluir-se-a o dia do inicio e
incluir-se-4 o dia do vencimento, e considerar-se-d0 0s dias consecutivos, exceto quando explicitamente
disposto em contrario, s6 se iniciando e vencendo os prazos em dia de expediente na Prefeitura;

19.12 Os casos omissos serdo resolvidos pela Comisséo de Licitagdo, tomando-se por base as
disposicbes constantes da Lei n° 12.232/2010, de forma complementar, pela Lei n° 8.666/1993, Lei
Complementar n°® 123/2006, Lei n° 4.680/1965, Decreto n° 57.690/1966, Decreto n° 4.563/2002, Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrdo), os preceitos do Direito
Puablico e, supletivamente, os principios da Teoria Geral dos Contratos e as disposi¢6es do Direito Privado.

19.13 A Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB podera cancelar de pleno direito a Nota de
Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o respectivo Contrato,
independentemente de interpelacédo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a licitante
vencedora o contraditorio e a ampla defesa quando esta:

a) Venha a ser atingida por protesto de titulo, execucéo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua
capacidade econdmico-financeira;

b) For envolvida em escandalo pablico e notério;

c) Quebrar sigilo profissional;

d) Utilizar, em beneficio prdprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico e as quais
tenha acesso por forga de suas atribui¢cGes contratuais e que contrariem as condicOes estabelecidas pela
Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB; e

e) Na hipdtese de ser anulada a adjudicacdo em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

19.14 As reclamac0es referentes a documentacdao e as propostas deverao ser feitas no momento de sua
abertura, por escrito, quando serdo registradas em ata, sendo vedada a qualquer licitante observagdes ou
reclamacdes posteriores, a este respeito;

19.15 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a
utilizacdo de recursos ou de meios meramente proletérios, sujeitando-se 0 autor as sancles legais e
administrativas previstas no art. 93 da Lei Federal 8.666/93 e alteragdes posteriores;

19.16 Nenhuma indenizacdo serd devida as licitantes pela elaboracdo ou pela apresentacdo de
documentacéo referente ao presente edital;
19.17 A licitagdo podera ser revogada, por razbes de interesse publico decorrente de fato

superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo anula-la por
ilegalidade, de oficio ou mediante provocacao de terceiros, nos termos do art. 49 da Lei n° 8.666, de 1993, ndo
cabendo as licitantes direito & indenizag&o;

19.18 A nulidade do procedimento licitatério induz a anulagdao da Nota de Empenho, sem prejuizo do
disposto no § Unico do art. 59 da Lei n° 8.666/93;
19.19 No caso de alteragdo deste edital no curso do prazo estabelecido para o recebimento dos

documentos de habilitacdo e classificacdo, este prazo sera reaberto, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracdo ndo afetar a formulacdo das propostas;

19.20 O licitante fica obrigado aceitar as mesmas condi¢des estipuladas neste Edital, os acréscimos
ou suspensdes que se fizerem nos totais solicitados, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) conforme art.
65, 81° da Lei n° 8.666/93, se de conveniéncia da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB;

19.21 E facultado & Comissdo Permanente de Licitacio em qualquer fase do processo licitatorio,
promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢éo do Processo vedada & inclusdo posterior
de documento;
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19.22 As omissdes e duvidas decorrentes do presente processo licitatério serdo dirimidas a luz do
contido na Lei Federal n° 8.666/93 e suas alteracdes;
19.23 As questBes decorrentes da execucdo deste Edital, que ndo possam ser dirimidas

administrativamente, serdo processadas e julgadas no Foro da Comarca de Campina Grande - PB, com excluséo
de qualquer outro, por mais privilegiado gue seja.

Pedras de Fogo — PB, em 03 de agosto de 2021.

MICHAEL CABRAL NUNES DE MOURA
Presidenta da CPL
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3 PROJETO BASICO
LICITAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

1. INTRODUCAO

O presente documento tem 0 objetivo de estabelecer o conjunto de requisitos para 0 processo
administrativo que devera proceder a licitacdo para a contratacdo de uma agéncia de publicidade e
propaganda para os servigos de divulgacéo institucional da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo/PB.

2. OBJETO

2.1 O objeto da licitacdo € a prestacao de servicos de propaganda e publicidade institucional, conforme
a Lei 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢ao, a criacdo, a execucao interna, a
intermediacdo, a execucdo externa, a distribuicdo de publicidade de carater institucional de
competéncia do Municipio.

2.1.1 Também fazem parte do objeto do certame, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes a:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento relativos a execucdo do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinada
a expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias;

c) a producdo e a execucao técnica das pecas e/ou material criados pela agéncia contratada.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem
terdo a finalidade especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal de Pedras de
Fogo/PB, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas
Ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias realizadas em
decorréncia da execucdo do contrato.

2.1.1.2. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes previstas na alinea “a” do subitem 2.1.1
de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia teméatica com a acdo publicitaria ou com o
objeto do contrato de prestagédo de servigos de publicidade.
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2.1.2 E vedado incluir outros servicos ndo previstos nos itens 2.1 e 2.1.1, em especial as
atividades de promocdo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacao e de
imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a Lei n°
12.232/2010.

2.1.3 Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior, 0s patrocinios
publicitarios de projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como
veiculos de divulgacéo.

2.1.3.1 Os patrocinios publicitarios, mencionados no item 2.1.3, 0s quais ndo sao
vedados, correspondem aos projetos de midia realizados por meio da compra de espacos e/ou
tempo publicitarios em veiculos de comunicacao e divulgacdo, decorrentes da necessidade de
associar uma marca, produto ou mensagem a transmissdo de algum evento e/ou projeto
esportivo, cultural, informativo ou de entretenimento.

2.1.4 Os servicos abrangem as acdes de publicidade institucional e de utilidade pablica, sobre
todos os assuntos e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo.

Para a prestacdo dos servicos de publicidade sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda,

doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.2.1 Os servicos objeto da presente licitacdo serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n°
12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da Prefeitura, em conformidade com o art. 3° da
Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados,
para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de
veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmisséo de mensagens publicitarias.

2.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servigos exclusivos da prépria contratada.

2.2.4 Nao se incluem na vedacdo a subcontratacdo os servicos complementares que, pela
caracteristica intrinseca do servico de publicidade, precisam ser realizados por outra
pessoa juridica.

2.2.5 A agéncia atuara de acordo com solicitacdo da Prefeitura e suas diretrizes, regras e
normativas estabelecidas.
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2.2.6 O produto final decorrente da execucdo do objeto desta licitagdo sera propriedade da
Prefeitura, sendo, portanto, proibida a sua divulgacdo por qualquer meio ou sua
reproducdo total ou parcial sem expressa autorizacdo, ficando o contratado sujeito as
penalidades aplicaveis.

3. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

3.1. O contrato terd prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura, podendo
ser prorrogado, na forma do art. 57, inciso 1, da Lei Federal n® 8.666/93 e alteragOes subsequentes.

4. VALIDADE DA PROPOSTA

4.1. O prazo de validade da proposta é de, no minimo, 60 (sessenta) dias, contados da data da sessdo
publica estipulada para entrega dos envelopes a Comissdo Permanente de Licitacao.

5. CONDICOES DE REMUNERACAO
5.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, a
ser concedido ao Anunciante, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda na Paraiba - SINAPRO-PB, conforme a proposta apresentada pelo licitante
vencedor;

b) Honorérios (em percentual), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965;

c) Honorérios (em percentual), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisdo da licitante,
referentes:

I. a0 planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

I1. & renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de pecga ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos
do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;
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I11. & reimpressdo de pecas publicitarias.

d) Honorarios (em percentual), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das acOes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

5.2. A CONTRATADA né&o fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia, quando da
utilizacao, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este contrato.

5.3. Sobre o valor das faturas de servicos de veiculacdo que tenham sido contemplados com o
“desconto de agéncia” ndo incidirdo os honorarios sobre os servigos e suprimentos externos
contratados.

5.4. A CONTRATADA revertera a CONTRATANTE, parcela do “desconto padrio de agéncia” a que
fizerem jus, no percentual maximo de cada faixa, indicada no Adendo ao Anexo “B” - SISTEMA
PROGRESSIVO DE SERVICOS/ BENEFICIOS, aprovado em 16/07/2019, constante das Normas
Padrao da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas Padrdao, com base no
investimento bruto anual em midia, quando ocorrer.

5.4.1 A hip6tese narrada no item 5.4 ndo ocorreré caso o faturamento bruto ndo atinja a faixa
minima indicada no Sistema Progressivo de Servigos e Beneficios emitido pelo Conselho
Executivo de Normas Padréo.

5.5. Os honoréarios sobre os custos comprovados dos servicos autorizados e executados por terceiros
ndo deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses servicos.

5.6. Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos
de uso de imagem e som de voz, sera de, no méximo, 50% (cinquenta por cento).

5.7. Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pecas publicitérias a ser pago
pela CONTRATANTE aos detentores desses direitos sera de, no maximo, 50% (cinquenta por cento).

5.8. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nédo serdo cobrados pela CONTRATADA.

5.9. Na prorrogacao, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneracao praticados
com a contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administragdo, no decorrer da execugdo do contrato.
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6. REQUISITOS PARA HABILITACAO (QUALIFICACAO TECNICA)

6.1. Para qualificacdo técnica sera(ao) exigido(s) atestado(s) de capacidade técnica, bem como cépia
do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, obtido perante o Conselho Executivo de
Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda, de que trata § 1° do art. 4° da Lei n°
12.232 de 29/04/2010.

6.1.1 No caso de certificado de entidade equivalente, o licitante devera apresentar a Lei que
reconheceu a entidade como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de
propaganda.

7. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
7.1 A Proposta Técnica devera ser entregue acondicionada nos Involucros n®1, n®2 e n° 3.

Involucro n® 1

7.1.1 No Invdlucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Ndo Identificada, cuja formatacdo geral esta definida nos itens 9.1 e 9.2 deste instrumento
e a formatacdo especifica de seus subcritérios esta definida no item 9.3.

7.1.1.1 Sé sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela ANUNCIANTE,
conforme a seguir:

a) O invdlucro padronizado devera ser retirado pela interessada no local indicado no Edital;
b) O involucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
7.1.1.2 O Invdlucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

7.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicacédo Publicitaria, o Involucro n° 1 ndo podera:

a) Ter nenhuma identificacéo;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, bem como seu contetdo
deve estar perfeitamente alocado em seu interior.

Invélucro n® 2
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7.1.2 No Involucro n° 2 deveréa estar acondicionado o Plano de Comunicacgéo Publicitaria —
Via ldentificada, de que trata o subitem 9.4.

7.1.2.1 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo: Involucro n® 2 Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada Nome empresarial e CNPJ da licitante - Tomada de Pregos n°® 0002/2021.

7.1.2.2 O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

7.1.2.3 O objetivo exclusivo do envelope n° 2 é a posterior identificagdo, para fins do coémputo
geral de notas, das autoras do Involucro n° 1, sendo seu conteldo apenas usado como
parametro de reconhecimento destas propostas.

Involucro n® 3

7.1.3 No Involucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao, de que tratam os subitens
9.5a09.10.

7.1.3.1 O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo: Invélucro n® 3 Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicagdo. Nome empresarial e CNPJ da licitante.
Tomada de Precos n° 0002/2021.

7.1.3.2 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura, sendo desaconselhado o uso de caixas, envelopes
e embalagens de dimensdes superiores a 10.000cm3 que dificultem o manejo do seu contetdo.

7.1.3.2.1 O uso de embalagens de dimensdes superiores as definidas neste termo para o
involucro 3 acarreta em automatica desclassificagdo da licitante.

7.1.3.3 O Invélucro n° 3 ndo poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via N&ao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

8. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitacdo, acondicionada no
Invélucro n° 4.
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Invélucro n® 4

8.1.1 O Invélucro n® 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo: Invélucro n°® 4 Proposta de Precos Nome empresarial e CNPJ da licitante
Tomada de Precos n° 0002/2021.

8.1.2 O Involucro n° 4 seré providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informacdes de
que trata, até sua abertura.

8.1.3 O contetdo do involucro n® 4 deve-se ater aos modelos e especificacdes definidos neste
termo, sendo desconsideradas as propostas que a fizerem de forma dissonante dos elementos
aqui instituidos.

9. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos
I. Plano de Comunicacéo Publicitaria

a) Raciocinio Basico

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
c) Ideia Criativa

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia

I Capacidade de Atendimento
I11. Repertério

IV. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo

9.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada

9.2 O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado da
seguinte forma:

a) Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;
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b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2 , ambas em branco, néo
deverdo ser usadas sobrecapas em plastico, acetato ou qualquer outro material,

c) Contetido impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75 gr/m2 a 90
gr/m2 , orientag&o retrato;

d) Espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e
entre paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeracao de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’,
sem prejuizos das excecdes dispostas nos subitens 9.2.1, 9.2.2 € 9.2.3;

i) Numeracgdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos, no canto inferior direito da folha;

Jj) Sem identificagéo da licitante.

k) Néo serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como
adjuvante dos gréaficos e tabelas, nos itens em que estes sdo expressamente permitidos.

9.2.1 As especificacdes do subitem 9.2 ndo se aplicam as pecas tangibilizadas de que trata a
alinea ‘b’ do subitem 9.3.3.

9.2.2 Os subquesitos Raciocinio Béasico e Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria poderao ter
grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) Os gréficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Para os dados e informacdes dos quadros e ou tabelas recomenda-se edi¢do na fonte ‘arial’,
preferencialmente, em estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

c) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado.

Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 9.2.6, o papel A3 sera computado duas
folhas de papel A4, respeitadas as margens previstas nas laterais das paginas, conforme
definido no item 9.2 deste edital, alinea d.

9.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e
poderdo ser editados em cores.

9.2.3.1 Apenas as paginas em que estiverem inseridos os gréaficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderéo ser apresentadas em papel A3 dobrado.
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9.2.4 Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa seréo
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 9.2, apesar de integrarem o
mesmo envelope.

9.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invdlucro n® 1, cabendo a licitante
atentar para o disposto no item 7.1.1.3, e demais exigéncias deste projeto basico.

9.2.4.2 Néo é permitido que as pecas ndo sejam coladas em pranchas ou similares que possam
determinar a identidade da licitante, nem 0 uso de passpartout ou assemelhados. Quando
impressas, deve-se usar o padrdo de gramatura de papel proposto (75 gr/m2 a 90 gr/m2 ),
além de respeitar a sugestao de exposi¢cdo em folha que, quando dobrada e fechada, mantenha
o formato A4 de forma a permitir sua melhor inser¢do e manuseio no invélucro padrdo sem
maiores transtornos a subcomissdo técnica.

9.2.5 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da Ideia
Criativa estdo limitados, no conjunto, a 10 paginas.

9.2.6 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao nimero de
paginas.

9.2.7 Para fins desta licitacdo, consideram-se como N&o Midia 0s meios que nao implicam a
compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissao de mensagens
publicitéria.

9.2.8 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar as etapas do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.
N&o ha necessidade de langar nessas paginas 0s subitens deste projeto basico a que
correspondem 0 quesito nem 0s textos expressos nesses subitens:

a) Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 9.2, no que couber

b) Essas paginas, por ndo conterem contetdo avaliatorio, ndo contam no cémputo de paginas
explicitado no subitem 9.2.5 deste projeto béasico, ndo devendo ser numeradas quando
utilizadas.

9.3 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Ndo Midia devera ser elaborado com base no Briefing anexo a este edital, observadas
as seguintes disposicdes:
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9.3.1 Raciocinio Bésico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara sua
compreensdo sobre as a¢fes de comunicacdo publicitaria a cargo da Prefeitura Municipal de
Pedras de Fogo e o contexto de atuagdo e sua populagdo (dados sociodemogréaficos) no estado
e na regido. O texto devera contemplar:

a) diagndstico e intepretagdo dos desafios e problemas de comunicagdo do briefing
introduzindo o trabalho da candidata;

b) consideracdes de publico alvo da Prefeitura e da campanha em especifico tratada no
briefing;

c) premissas basicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicacdo que sera
desenvolvida pela agéncia candidata nos itens que virdo a seguir deste, incluindo a prioridade
com que estas premissas devem ser atendidas nas estratégias subsequentes.

9.3.2 Estratégia de Comunicacao Publicitéria: Derivado diretamente das consideracGes ja
apresentadas no item anterior, se constitui de apresentacao pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir os desafios e problemas - geral e especificos - de comunicacao a serem
enfrentados e alcancar os objetivos previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria, partindo do tema chave
proposto no briefing, descartando solugdes eventualmente consideradas, inicialmente, na
estratégia e justificando seu descarte;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, no que destacamos:

I. Defini¢bes sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando hipoteses e
diagnosticos alicercados em dados reconhecidos;

I1. Defini¢Bes sobre o contetdo que deve estar inserido na campanha, em particular sobre o
contetido e forma de abordar o publico definido, norteando os itens que serdo corporificados
nas pecas da relagdo presente na ideia criativa;

I11. Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta abordagem ird gerar
longevidade a campanha;

IV. Definigdes temporais sobre o periodo correto de realizar a campanha, diante das diretrizes
presentes;
V. Definigdes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em particular diretrizes
gerais sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou ferramentas que serdo utilizados e razdes
que suportam essas diretrizes.

9.3.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicgoes:
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a) Apresentar relacdo de todas as pecas e/ou material que julgar necessarios para a execucao
da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no anteriormente,
com comentarios sobre a construcéo criativa de cada peca e/ou material, podendo ser em texto
corrido ou tépicos, a critério dos licitantes;

b) Da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e/ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugéo
do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, conforme explicitado
na estratégia de comunicacéo publicitaria. As pecas exemplificadas devem estar indicadas de
forma clara no texto descrito na alinea anterior.
¢) Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e/ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode
esperar de cada peca e/ou material e a sua detalhada especificacdo no caso das pecas nao
corporificadas que eventualmente irdo compor a campanha, bem como de suas técnicas
construtivas quando pertinente;

d) Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3 estdo
limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da
peca e/ou material, podendo ser apresentados sob qualquer forma impressa — desde roteiro,
layout e/ou storyboard impressos, para qualquer meio; descritivos e graficos impressos para
prototipo; detalhamento impresso de roteiros para realizacdo de pecas destinadas a radio e
internet;

I. Todos os exemplos devem ser apresentados, exclusivamente, em substrato papel, conforme
demais normativas do certame;

Il. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e/ou material superior ao
que pode ser apresentado na forma ‘exemplificada’, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem
9.3.3 deveréa ser elaborada em dois blocos (de texto ou de tdpicos, conforme escolha da
licitante): um para as pecas e/ou material apresentados como exemplos (pecas tangibilizadas)
e outro para o restante que ndo sera exemplificado (pecas néo tangibilizadas);

I1l. As pecas gréaficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que néo
prejudique sua leitura, sem limitacao de cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pecas que nao
se ajustem as dimensdes do Invélucro n° 1 podem ser dobradas;

IV. Cada peca e/ou material impresso devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz,
roteiro de filme TV, roteiro de spot para radio, anincio em revista, frames de banner para
internet, etc.) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com
a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3;

e) Para fins de cdmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘exemplificadas’, até o limite
de que trata o subitem 9.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

. as reducdes e variacOes de formato serdo consideradas como novas pegas;

I1. cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

I11. pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anincio para revista e jornal e de
painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de
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fingers — entre outros), apenas sera considerada uma peca se 0 conjunto transmitir mensagem
unica;

IV. um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas pecas;

VI. um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;
VII. um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam formadas por
animacfes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serad
considerado apenas uma peca.

9.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) Texto de apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia ¢

om a estratégia de comunicacdo publicitéria por ela sugerida e em funcgéo da verba referencial
indicada no Briefing anexo a este edital, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e
planilhas;

b) Texto diagnostico sobre os publicos da campanha contemplados, seu consumo de midia e
perfis embasados em pesquisas e dados reconhecidos, sempre alicercados em elementos
demogréficos e psicograficos, servindo de apoio aos argumentos oferecidos, o que inclui
gréaficos e tabelas referentes a estes contelidos;

c) Texto com consideragOes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e nimeros relativos
ao alcance do plano proposto, permitindo a inclusdo de tabelas e informacbes sobre as
estratégias de flight propostas;

d) Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e/ou
materiais destinados a veiculacdo, exposi¢do ou distribuicao, sob a forma de textos, métricas,
tabelas, gréaficos e planilhas que embasem as normativas técnicas utilizadas pelas candidatas
para esta distribuicéo.

Todas as pecas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 9.3.3 deverdo constar dessa simulagdo, com seus respectivos periodos de distribuicdo
das pecas e/ou material e quantidades de insercdo destes materiais;

e) Resumo geral com informagdes sobre, ao menos:

I. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacé&o,
separadamente por meios;

I1. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producgdo e/ou na execucgdo técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgac&o;

I11. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca e ou material de
ndo midia com as respectivas quantidades a serem produzidas;

IV. Demais valores (absolutos e percentuais) que incluam o orgamento do exercicio, inclusive
custos de pesquisa e eventuais reservas técnicas designadas.

f) Quanto aos valores desta simulacdo, devem ser observados:
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I. Os precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser considerados os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

Il. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacgdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

I1l. Nao serd necessario especificar os custos internos e honorarios sobre servicos de
fornecedores.

Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via ldentificada

9.4. O Plano de Comunicacéo Publicitaria— Via Identificada, constitui-se do mesmo contetddo
da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa, com a
identificacdo da licitante. Deve ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais,
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado, uma vez que ndao tem como proposito qualquer tipo de avaliacéo
técnica, sendo apenas referéncia para cotejamento dos conteddos no momento final da
avaliacdo desta etapa do certame.

Capacidade de Atendimento

9.5 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representacdo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 9.5 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

9.5.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem 9.5 nédo
poderdo ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Involucro n° 2.

9.5.3 N&o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do conteudo do caderno da
Capacidade de Atendimento.

9.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

a.1 Considera-se “a época da licitacdo” a data para entrega do presente caderno.
b) a quantificacéo e a qualificacdo dos profissionais que poderéo ser colocados a disposicéo
da execucdo do contrato, discriminando-se todas as &reas fundamentais: estudo;
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planejamento; criacdo; producdo de radio, producdo em RTV e internet; producdo grafica;
midia e atendimento e tipo de disponibilidade desses funcionarios;

c) as instalagdes, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tecnologia da Informagao (hardware
e software), seguranca de fluxo de dados, de processos e 0s recursos materiais que estardo a
disposicao para a execucdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminacdo dos prazos a serem praticados em forma
clara, em condicdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha, na
elaboracdo de plano de midia e fluxo de trabalho;

e) a discriminacgéo detalhada das informagdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia, dos periddicos assinados e da(s) auditoria(s) de circulagdo e controle de midia (com
suas respectivas abrangéncias) que colocara regularmente a disposicdo da ANUNCIANTE,
sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertdrio
9.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacoes, pecas e material que constituem
0 Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial’,
tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 9.7 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

9.7.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico, mencionados no subitem
precedente, ndo poderdo ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

9.7.3 Nao ha limitacdo de nimero de paginas para o contetdo do caderno de apresentacdo do
Repertdrio.

9.8 O repertdrio é composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo
licitante, na seguinte forma: a) um DVD contendo até 03 (trés) comerciais para televisdo; b)
um CD contendo até 03 (trés) spots e/ou jingles para radio; ¢) um conjunto de até 03 (trés)
anuncios destinados a midia impressa;

9.8.1 Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica e texto resumo com
a indicacdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e parametros de construcao da peca,
além da identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de
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veiculacao, exposicao e/ou distribuicéo e, no caso de veiculagdo, mencao de pelo menos um
veiculo que divulgou cada peca e outras questfes pertinentes a alocacdo de verba, quando
recomendavel.

9.8.2 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
1° de janeiro de 2017.

9.8.2.1 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD, ou em pendrive, executavel
em qualquer computador com sistema operacional windows.

9.8.2.2 Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pela candidata poderé ter
reflexo direto na nota da licitante e € de sua total e exclusiva responsabilidade.

9.8.2.3 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.7, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

9.8.2.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao,
desde que caibam no invélucro adequado.

9.8.2.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 9.8.1,
sua pontuacdo maxima, neste quesito, serd proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade serd obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a
pontuacdo maxima prevista para o item.

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgao

9.9 A licitante devera apresentar os documentos e informac@es que constituem os Relatos de
Solucgdes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na tltima por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado

9.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.9 podera ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 9.10, o
papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

9.9.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.
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9.10 A licitante deverd apresentar 2 (dois) Relatos de SolucGes de Problemas de
Comunicacdo, cada um com 0 maximo de 3 (trés) péginas, em que serdo descritas solucbes
bem sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes.

9.10.1 As propostas de que trata o subitem 9.10 devem ter sido implementadas a partir de 1°
de janeiro de 2017.

9.10.2 Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida no subitem 9.10,
sua pontuacdo maxima, neste quesito, serd proporcional ao numero de relatos apresentados.
A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacédo a
pontuacdo maxima prevista para o subitem.

9.10.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo
podem referir-se a agdes de comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pela ANUNCIANTE.
a) A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na
Gltima pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo
ou funcdo do signatario.

b) Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo e a assinatura
deve ser autenticada na ultima folha do relato.

9.10.4 E facultada a inclusio de até 3 pecas e/ou material, independentemente, do meio de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

a) as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive executavel em
qualquer computador com sistema operacional windows;

b) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.9, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser
indicadas suas dimensdes originais;

. se apresentadas soltas, as pecas graficas poderao ter qualquer formato, dobradas ou néo;

Il. as pecas incluidas ndo terdo suas paginas computadas nos limites do relato definidos no
item 9.10;

c) para cada peca e/ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a identificacdo das
pecas e detalhes de concepcéo criativa, quando pertinente.

10. REQUISITOS DA PROPOSTA DE PRECOS
10.1 A proposta devera ser apresentada, preferencialmente, em 02 (duas) vias, devendo ser redigida

no idioma portugués, sem rasuras, emendas ou entrelinhas, digitada em papel timbrado, datada e
assinada por representante legal do licitante, natltima folha, e rubricada nas demais.
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10.2 A Proposta de Preco devera conter:

10.2.1 Itens sujeitos a valoracdo, contendo as informacdes constantes no modelo de proposta — anexo
ao Edital, indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com o0s seguintes dados:

a) Percentual de desconto de, no minimo, 20% (vinte por cento) a ser concedido a Prefeitura
Municipal de Pedras de Fogo sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante, a ser
concedido ao Anunciante, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na
Paraiba - SINAPRO-PB, conforme a proposta apresentada pelo licitante vencedor;

b) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), incidentes sobre os precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisao da licitante,
referentes a producdo e a execuc¢do técnica de pecga e ou material cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione
o0 desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680,
de 1965;

c) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), incidentes sobre 0s precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacédo e supervisao da licitante,
referentes:

I. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

I1. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitéario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos
do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

I11. & reimpressdo de pecas publicitérias.

d) Honoréarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), incidentes sobre 0s precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacado e supervisao da licitante,
referentes a cria¢do, & implementacéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitéria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢Ges publicitérias, em consonancia
com novas tecnologias.

10.3. Declaracdo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente designado, sobre o
tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicacao e pegas publicitérias que vier a produzir,
em conformidade com o0 Anexo, no qual o licitante tem ciéncia que:

10.3.1 para os direitos de autoria intelectual (criacdo, textos, producéo, direcdo, trilha sonora original,
arte-finalizacéo e assemelhados), ha a cesséo durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais
de uso a Prefeitura;
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10.3.2 para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes (ou de sua
reproducdo), ha o licenciamento de uso, durante o prazo de duragdo do contrato, com a definicdo de
um percentual de até 50% do caché original ou da licenca original de uso, conforme o caso;

10.3.3 o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s orgamentos de producdo de pecas
publicitarias, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes,
inclusos nesses orgamentos.

10.4. Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, se
comprometendo a repassar a Prefeitura, todas as vantagens (pecuniarias ou nao) obtidas nas
negociagdes de preco com os veiculos de comunicacdo e demais fornecedores e prestadores de
Servigos;

10.5. Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, de que
revertera a Prefeitura, parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo
de cada faixa, indicada no Adendo ao Anexo “B” - SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/
BENEFICIOS, aprovado em 16/07/2019, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitéria,
emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base no investimento bruto anual em midia,
caso os investimentos alcancem os valores indicados no referido ANEXO.

N&o sera considerada qualquer oferta de vantagem néo prevista neste Edital, nem preco ou vantagem
baseada nas ofertas das demais licitantes. Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por
extenso, prevalecera este ultimo;

10.6 Os trabalhos desenvolvidos internamente pela agéncia serdo remunerados de acordo com 0s
valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba
- SINAPRO-PB, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

10.7 Declaragéo da Licitante:

10.7.1 comprometendo-se a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo a Prefeitura as vantagens obtidas;

10.7.2 informando estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas aos direitos autorais
estabelecidas neste projeto basico;

10.7.3 que o prego proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o direito
de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteragéo, sob a alegacéo de erro,
omissao ou qualquer outro pretexto.
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10.7.4 comprometendo-se a repassar a Prefeitura todas as vantagens (pecuniarias ou nao) obtidas nas
negociagGes de preco com os veiculos de comunicacdo e demais fornecedores e prestadores de
Servigos;

10.7.5 afirmando que, nos precos propostos, estdo inclusas todas as despesas com materiais, mao-de-
obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes e demais despesas necessarias a
execucdo dos servicos objeto desta licitacdo, inclusive cessdo de direitos autorais. Na auséncia dessa
declaracgéo, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem;

10.7.6 do compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producgéo de pecas,
os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses
or¢amentos.

10.8 O Prazo de validade da proposta sera de, no minimo, 60 (sessenta) dias, contados da data da
entrega dos envelopes.

10.9 Em caso de divergéncia entre dados numericos e valores por extenso, prevalecera esse ultimo.
Havendo erro de calculo, se efetuara as retificacoes e se considerara, para efeito de julgamento, o valor
com as retificacOes efetuadas.

10.10 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 10.8 ou, ainda, esteja
com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos invélucros com as
Propostas de Precos, a Comissdo de Licitacdo realizara com ela diligéncia nos termos do §3° do art. 43
da Lei n° 8.666/1993, como forma de prorrogar o referido prazo.

10.10.1 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros
com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

11. PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 Para efeito de avaliagdo do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, a licitante devera

hY

apresentar uma campanha simulada, sobre o tema hipotético “Enfrentamento a Pandemia”,
conforme Briefing — Anexo deste projeto basico.

11.2 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

11.2.1 As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios
pertinentes e adequados ao objeto licitado definidos neste Edital por Subcomissdo Técnica
especificamente designada para este fim, conforme normativas da legislacdo em vigor, aferindo-se a
nota a partir do somatdrio dos pontos obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do licitante.
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11.2.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
atributos da Proposta Técnica conforme itens a seguir, tendo cada quesito ou subquesito objetos
especificos para anélise.

11.3 ATRIBUTOS DE AVALIACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:

11.3.1 Raciocinio Basico — serdo analisados a acuidade de compreenséo e analise:
a) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo e presenca de dados que referenciem esta
acuidade;

b) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo a ser(em) enfrentado(s)
pela Prefeitura conforme discorre o Briefing anexo a este edital;

c) das necessidades de comunicacéo institucional da Prefeitura para enfrentar esse(s) desafio(s) ou
problema(s), conforme Briefing anexo a este edital.

11.3.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Prefeitura e
os seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacédo, conforme o Briefing anexo
a este edital;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e
do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da Prefeitura com
seus publicos a partir da eventual implantacdo da campanha;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a solugédo
do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunica¢do da Prefeitura, conforme
0 Briefing em anexo;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesada estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta e taticas derivadas;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacgéo institucional da Prefeitura e 0s
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo, seus publicos, os objetivos,
geral e especificos, de comunicacao previstos no Briefing e a verba disponivel conforme o Briefing em
anexo;
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g) a composicdo de pontos de contato com os diversos publicos constantes em briefing e sua
tangibilizacdo em estratégia pertinente ao desafio proposto;

h) as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do plano de comunicagéo
com destaque para as questdes de publico (quantitativas e comportamentais), forma, temporalidade e
meios utilizados.

11.3.3 Ideia Criativa — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) sua adequacao ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo da Prefeitura
conforme o Briefing em anexo.

b) sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante;

C) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

f) a unidade entre as pecas que compdem a campanha;

g) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem como sua capacidadede sintese;

h) sua pertinéncia as atividades da comunicacao de utilidade pdblica da Prefeitura e a sua insercdo nos
contextos social, politico e econémico;

i) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou
material apresentados;

j) a exequibilidade das pecas e ou do material e sua composi¢do imagética e de conteudo;

k) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos substratos midiaticos e aos
publicos propostos.

I) 0o manejo e adequacdo da linguagem e composicao imagética, demonstrada em sua unidade criativa
e qualidade técnica e exemplos apresentados.

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico prioritario
constantes no briefing e seus desdobramentos de target;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto demograficos quanto
psicograficos, bem como uso de fontes fiaveis;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em relagdo as duas
alineas anteriores, evidenciada pelo suporte de dados que norteiam essa simulacéo;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo
proprios da Prefeitura;

e) a proporcionalidade na distribuigdo dos recursos entre suas alineas;

f) a economicidade e consciéncia na aplicacdo da verba de midia disponivel, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material e suas justificativas taticas e disponibilidade de
métricas que as embasem;

g) a otimizacdo da midia segmentada, digital, alternativa e de massa;
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h) a existéncia de descritivos claros, em valores percentuais e absolutos, capazes de resumir a proposta
apresentada e sua proporcionalidade.

11.3.5 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — seréo observadas nas propostas das licitantes:

a) A consonancia da atual carteira com os problemas e desafios da Prefeitura;

b) a experiéncia e a formacdo dos profissionais da licitante em atividades publicitérias e de
comunicacdo integrada;

c) a adequacdo das qualificacdes e da quantificacdo desses profissionais a estratégia de comunicacéo
publicitaria institucional da Prefeitura;

d) a adequacdo das instalacOes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da informacéao) e dos recursos
materiais e de seguranca que estarao a disposicdo da execu¢do do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a licitante, esquematizado na proposta,
incluindo sistematizacdo de reunides e prazos de realizacdo e alteracdo de pecas, fluxos de trabalho,
além das demais questdes que explicitam o funcionamento deste relacionamento, tais como o trato das
informacdes e seguranca;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulacédo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicéo da
Prefeitura, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato, bem como dos periddicos assinados
disponiveis para a equipe da licitante;

g) a existéncia de equipe dedicada/exclusiva discriminada de forma especifica para o trato da conta de
comunicacdo institucional da Prefeitura, bem como a defini¢éo técnica dos profissionais a disposi¢cdo
nesta condicao.

11.3.6 REPERTORIO — serfo observadas nas propostas das licitantes:

a) a ideia criativa e sua adequacdo e pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver e ao
segmento de atuacdo da Prefeitura;

b) a qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material, evidenciada pelas dimensdes
técnicas de producdo e construcdo criativa em cada um dos meios onde estas pecas foram inseridas;
c) a clareza da exposicao das informacdes prestadas, tanto nas pec¢as, quanto nos resumos que tratam
do caso em que elas estdo inseridas;

d) a exequibilidade das solugdes diante das verbas claramente propostas, pela facilidade de
implantacdo e sua relagdo particular com o impacto desejavel junto aos publicos para as quais foram
desenvolvidas;

e) a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questbes de
comunicagéo da Prefeitura.

11.3.7 RELATOS DE SOLU(;OES DE PROBLEMAS DE COMUNICAQAO — serao
observadas nas propostas das licitantes:

a) a evidéncia de planejamento publicitario detectada na transformacéo dos cenarios apresentados em
novos dados e conclusfes estratégicas a partir do briefing proposto pelo cliente;
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b) a consisténcia das relacGes de causa e efeito entre problema e solucéo;

c) a relevancia dos resultados apresentados a partir da solucdo de comunicacdo apresentada pela
licitante e dela derivados;

d) a concatenacéo logica da exposicao, incluindo a ordenacédo narrativa do caso.

11.4. DA PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.4.1 A nota da Proposta Técnica sera apurada atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo,
0s seguintes pontos, no total de 100 (cem), distribuidos conforme descritos nos itens a seguir.

11.4.2 Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicacdo de utilidade
publica da Prefeitura. — até 1,0 (um) ponto

b) Conhecimento genérico dos servicos prestados pela Prefeitura em todas as areas contempladas pelo
edital. - até 2,0 (dois) pontos

c) Adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica da Prefeitura tanto em sua missdo na
construcao de publicidades educativas, quanto no ambito da linha de atuacdo em questdo. - até 3,0
(trés) pontos

d) Acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as necessidades de comunicacdo dessa
especifica linha de atuacdo. - até 4,0 (quatro) pontos

11.4.3 Estratégia de Comunica¢do: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo das campanhas
institucional da Prefeitura e a(os) seus (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacdo; - até 5,0 (cinco)pontos

b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e
do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicacao
institucional da Prefeitura com seus publicos; - até 5,0 (cinco) pontos

c) Desenvolvimento, adequacao/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitéria
proposta para a solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacéo,
incluindo as determinacdes do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas ede midia da
proposta; - até 6,0 (seis) pontos

d) a consisténcia logica da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo
publicitéria proposta e sua capacidade de articulagdo com os desafios de comunicacgdo, publicos e
verba; - até 4,0 (quatro) pontos

11.4.4 Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos, da seguinte forma:

a) Estratégia de comunicacgdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos em briefing: - até
6,0 (seis) pontos
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b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo e manejo/adequacdo da linguagem,
demonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. — até 4,0
(quatro) pontos

c) Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela estratégia sugerida. - até
4,0 (quatro) pontos

d) Originalidade na combinacao de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pecas
publicitarias que se apresentarem e exequibilidade das solucdes diante das verbas propostas. — até 7,0
(sete) pontos

11.4.5 Estratégia de Midia e Ndo Midia: maximo de 14 (quatorze) pontos, da seguinte forma:

a) Conhecimento de habitos de comunicacdo do publico envolvido com a linha de atuacéo
(psicograficos e sdcio demogréficos). — até 3,0 (trés) pontos

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusGes oferecidas a
formulacdo da midia, bem como da busca de fontes para embasar estes dados; - até 3,0 (trés) pontos
C) Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacéo, em vista de suas diferentes necessidades
entre as diversas areas de servicos da licitante, em particular a otimizacdo da midia segmentada, digital,
alternativa e de massa. — até 4,0 (quatro) pontos

d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitéaria da linha de atuacéo
simulado na proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. — até 4,0 (quatro) pontos

11.4.6 Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

a) Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando a adequagédo das
instalacdes, da infraestrutura (fisica e em TI), dos recursos materiais, da quantidade e qualificacdo dos
profissionais nos diferentes setores da licitante colocados a disposicdo da Prefeitura. — até 4,0
(quatro) pontos

b) Sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos quesitos: operacionalidade (fluxo e
normas), seguranca, presteza no atendimento as solicitacdes e grau de liberdade conferido a Prefeitura
na escolha de soluc@es alternativas. — até 6,0 (seis) pontos

C) A existéncia de equipe dedicada/exclusiva para o trato da conta da Prefeitura bem como a
qualidade da definicdo técnica especificamente destes profissionais a disposi¢do. — até 5,0 (cinco)
pontos

11.4.7 Repertério: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a) Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcéo e pertinéncia
criativa; - até 4,0 (quatro) pontos

b) A clareza da exposi¢do das informacdes prestadas, tanto nas pecas, quanto nos resumos que tratam
do caso em que elas estdo inseridas; - ate 2,0 (dois) pontos

c) Qualidade de execucdo e exequibilidade das solucdes diante das verbas propostas e a diversidade
de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de comunicacdo educativa e
do setor publico. - até 4,0 (quatro) pontos
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11.4.8 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte
forma:

a) A evidéncia de planejamento publicitério; - até 2 (dois) pontos

b) A consisténcia das relagBes de causa e efeito entre problema encontrado e a solucdo proposta; - até
2 (dois) pontos

c) A relevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; - até 3 (trés) pontos

d) Na concatenacdo Idgica da exposicao, incluindo a ordenacédo narrativa do caso. — até 3 (trés) pontos.

11.5 DA ESCALA DE AVALIACAO

11.5.1 Os nimeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores serdo
considerados, como notas maximas, para efeito de atribuicdo das notas.

11.5.2 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade méaxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no méximo, duas casas decimais.
11.5.3 Para efeito de aferi¢cdo da nota de cada quesito ou subquesito, 0s membros da Subcomissao
Técnica utilizardo como pontuacdo 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de acordo com escala aqui
proposta referente a nota maxima de cada quesito ou subquesito:

1 Néo abordado ou Erroneamente abordado -0% da nota maxima
2 Insuficientemente abordado - 30% da nota maxima

3 Parcialmente abordado - 50% da nota maxima

4 Satisfatoriamente abordado - 70% da nota maxima

5 Totalmente abordado - 100% da nota maxima

11.5.4 Para efeito de avaliacdo do item do conteddo de cada quesito ou subguesito, 0s membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como referéncia os seguintes conceitos para cada um dos niveis de
avaliacdo:

Nao abordado ou Erroneamente abordado - Quando a proposta ndo contempla e/ou contempla de
forma errbnea ou inadequada os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento,
conforme briefing e critérios estabelecidos no edital para o aspecto para ser avaliado, contendo grandes
desvios e/ou erros grosseiros, e pouco compativeis com o critério.

Insuficientemente abordado - Quando a proposta contempla de forma insuficiente (claramente
incompleta) os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento, conforme briefing e
critérios estabelecidos no edital para o aspecto a ser avaliado, com pequenos e ndo relevantes desvios
do solicitado.

Parcialmente abordado - Quando a proposta contempla alguns aspectos relevantes do quesito ou
subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa
técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.
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Satisfatoriamente abordado - Quando a proposta contempla 0s principais aspectos que constituem o
quesito ou subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo
a normativa técnica.

Totalmente abordado - Quando a proposta contempla integral e exatamente 0s aspectos que
constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no
edital, sem desvios e, apresentando, quando possivel, solucdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério.

11.5.5 A nota de cada quesito correspondera a media aritmética das notas atribuidas por cada membro
da Subcomissdo Teécnica, a qual devera elaborar ata de julgamento dos quesitos e subquesitos da
proposta técnica, bem como de planilhas com as pontuacgdes e respectiva justificativa escrita das raz6es
que fundamentaram tais pontuacdes em cada caso, de acordo com os incisos IV, V e VI do § 40 do art.
11 da Lei n® 12.232/2010.

11.5.6 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca
entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte porcento) da pontuacdo maxima atribuida
a cada candidata no quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das avaliacGes, de conformidade
com os critérios objetivos previstos neste Edital.

11.5.7 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apos a reavaliacdo do quesito, 0s membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuacfes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razGes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissdo e passard a compor o processo desta licitacéo.

11.6 DA DESCLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.6.1 Seréa desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do edital, do projeto basico e de seus anexos;

b) ndo alcancar, somadas todas as etapas, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;
c) obtiver pontuacédo 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos.

11.7 DA ESCALA DE CLASSIFICACAO TECNICA

11.7.1 As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuacao, considerando o
somatorio de pontos atribuidos aos quesitos, respeitado o minimo de 50 (cinquenta) pontos para
classificacgéo.

12. PONTUA(;AO DA PROPOSTA DE PRECOS

12.1 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS — Depois de verificado o cumprimento das
disposicdes do edital, a Comissdo Permanente de Licitacdo procedera a avaliacdo dos itens de cada
proposta de preco, conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a seguir:
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ITEM

OBJETO

NOTA

01

Percentual de desconto a ser concedido a
Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo
sobre 0s custos internos dos servigos
executados pela licitante, a ser concedido ao
Anunciante, baseados na tabela de precos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda
na Paraiba - SINAPRO-PB, conforme a
proposta  apresentada pelo licitante
vencedor.

Percentual Minimo: 20%

Desconto inferior a 20 %: nota
Zero

Desconto igual ou superior a 20
%:
N = 0,5 x desconto

02

Honorarios (em percentual), incidentes
sobre o0s precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a producao e a execugao
técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680, de 1965.

Percentual maximo: 15%

Honorérios superior a 15%:
Nota = 0,00

Honoréarios igual ou inferior a
15%:

N = 3,0 x (15,0 — Honorarios)

03

Honorarios (em percentual), incidentes
sobre 0s precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execu¢do de
pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacio e de geragdo de
conhecimento pertinentes ao objeto do
contrato;

Il. & renovacdo do direito de autor e
conexos e aos cachés, na reutilizagéo

de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculagio  ndo  lhe

proporcione o desconto de agéncia

Honorarios superior a 15%:
Nota = 0,00

Honorarios igual ou inferior a
15%:

N = 3,0 x (15,0 — Honorarios)
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concedido  pelos  veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da
Lei n° 4.680/1965;

I, & reimpressdo de pecas
publicitérias.

Percentual maximo: 15%

04 Honorarios (em percentual), incidentes | Honorario superior a 15%:
sobre os precos dos bens e dos servigos | Nota = 0,00
especializados prestados por fornecedores,
com a intermediagdo e supervisdo da
licitante, referentes a criacdo, a | Honorarios igual ou inferior a
implementacdo e ao desenvolvimento de | 15%:

formas inovadoras de comunicacdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos | N = 3,0 x (15,0 — Honorérios)
das mensagens e das acGes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias.

Percentual maximo: 15%
Observacao: para efeito de céalculo das notas de cada licitante, os termos desconto e
honoréarios serdo substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas
percentagens que constarem de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo, sem o
simbolo “%0”.

12.2. A nota geral de cada Proposta de Precos sera obtida mediante o somatorio das notas atribuidas a
totalidade dos quesitos constantes na tabela acima.
12.1 A Proposta de Pre¢os que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor preco.
12.2 Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:
< 0 menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 10.2.1;

< 0 menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem 10.2.1;
S 0 menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c’ do subitem 10.2.1;
< 0 maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 10.2.1.

12.2.2 Seréa desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pre¢cos baseados em outra Proposta ou
que contiver quaisquer itens condicionantes para a entrega dos servicos.

12.2.3 Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Comissdo de Licitacdo considerara o preco por extenso.
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12.2.4 As propostas de preco, que apresentarem descontos sobre 0s custos internos baseados na tabela
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba SINAPRO-PB inferiores a 20 % (vinte
por cento), serdo DESCLASSIFICADAS.

12.2.5 As propostas de prego serdo DESCLASSIFICADAS, caso apresentem honorarios superiores a
15% incidentes sobre:

- 0s precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965;

- 0s precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes:

I. a0 planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacédo e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

I1. & renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculacdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos
do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

I11. & reimpressdo de pecas publicitarias.

- 0s precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criacdo, a implementagdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

12.2.6 Serdo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou apresenta-los
em desacordo com as normas deste Edital, bem como as com precos manifestamente inexequiveis,
observando-se o disposto no artigo 48 da Lei n° 8.666/93.

12.2.7 Néo se admitird proposta que apresente precos simbolicos, irrisérios, ou de valor zero, ou
incompativeis com os precos de mercado, observado o disposto no § 3° do art. 44 da Lei n° 8.666/93.

13. JULGAMENTO FINAL

13.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de acordo com o rito previsto na
Lei n® 8.666/1993 para o tipo Melhor Técnica.

13.2 Se a licitante mais bem classificada néo tiver apresentado a Proposta de menor preco e nem
concordado em pratica-lo, nos termos da negociacgéo prevista no inciso Il, 8§ 1° do art. 46 da Lei n°
8.666/93, a Comissdo de Licitacdo adotara negociacdo idéntica, sucessivamente, com as demais
licitantes, observada a ordem de classificacao, até a consecucéo de acordo para a contratagdo prevista
no presente certame, observada a mesma previséo legal.

13.3 A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor preco perdera o direito a
contratag&o, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagéo.
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14. DAS CONDICOES DE EXECUCAO DO OBJETO

14.1 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a
contratada devera comprovar que possui estrutura de atendimento compativel com os servicos a serem
prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) 02 (dois) na area de atendimento - sendo 01 (um) exclusivo para atendimento para a Prefeitura;
b) 01 (um) na area de criagéo;
c) 01 (um) nas areas de producdo impressa e eletronica;

14.3 Os servicos deverdo ser executados e entregues, conforme venham a ser solicitados pela
Prefeitura, no prazo estabelecido na Ordem de Execucéo de Servigos, a contar da emissao da mesma.
14.4 Todos os servicos a serem prestados pela Contratada deveréo ser precedidos da apresentacdo do
competente projeto de apropriacdo de custos, o qual, ap6s aprovacdo da Prefeitura gerara a expedi¢édo
de Ordem de Execucéo de Servicos (AUTORIZACAO DE PRODUCAO/VEICULACAO), conforme
modelo definido pela Prefeitura, onde constardo as especificacdes dos servigos, os precos (planilhas
de custos/orcamento) e os prazos de execucdo, devendo o valor de cada um dos servigos ser or¢ado
em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, a sua compatibilidade com os precos
de mercado, sob pena de responsabilidade civil.

14.5 Todos os servigos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos
comprovantes de producdo/veiculagdo, copias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos
fornecedores.

14.6 Os servicos serdo executados pela Contratada com o fornecimento de toda mao-de- obra,
materiais, equipamentos e demais despesas necessarias a execucdo do objeto, sendo permitida a
subcontratacdo parcial dos SERVICOS COMPLEMENTARES necessarios ao cumprimento do objeto
licitado, desde que previamente submetida a anuéncia da Prefeitura, ficando a Contratada responsavel
pela integral execucdo da subcontratacdo, arcando integralmente com os encargos de qualquer natureza
dela decorrentes.

14.7 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer
aos contratados bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da
execuc¢do do objeto do contrato, nos termos do § 1°do art. 2° da Lei n® 12.232/2010.

14.7.1 O fornecimento de bens ou servicos especializados em conformidade com o previsto no subitem
anterior exigira sempre a apresentacao pela contratada ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos
no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

14.7.2 No caso do subitem anterior, a contratada proceder a coleta de orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do
contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por
cento) do valor global do contrato.

14.7.3 O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte porcento) do limite
previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, esta dispensado do
procedimento previsto no subitem anterior.
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14.8 As informacOes sobre a execucdo do contrato serdo divulgadas no Portal da Transparéncia,
garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

14.9 As informac0es sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigco de
fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

14.10 A agéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extingao
do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas.

14.11 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucdo dos servigos (arte,fotolito, VT, filmes,
etc.), inclusive fotos compradas para uso em outdoor ou peca grafica, ficardo sob a guarda da(s)
Contratada(s), mas disponiveis a qualquer tempo para a Prefeitura, que podera a seu critério, requisitar
cOpias dos originais para comprovacdo da prestacdo dos servi¢os e arquivo proprio vedado a
transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso, além das finalidades solicitadas em plano de
campanha especifica.

14.12 Quanto aos DIREITOS AUTORAIS, serdo observadas as seguintes disposicoes:

a) A CONTRATADA cede 8 CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais
de uso de ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas (material grafico, eletrdnico e
multimidia), softwares, CDs, composicOes, arranjos, execucdo de trilha sonora e jingles, animacao,
pantomima, publicacdes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou que
venham a ser inventadas de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste
contrato.

b) A cessdo de que trata a alinea anterior “a)” sera por tempo indeterminado, ficando vedada a
CONTRATADA a cobranca de qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia
do contrato.

c) A CONTRATANTE podera, a seu critério, utilizar os direitos cedidos, diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modifica¢cdes, durante a vigéncia do contrato, ou apds o prazo de vigéncia,
inclusive em caso derescisdo, ndo cabendo a CONTRATADA qualquer espécie de remuneracéao.

d) A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por
outros 6rgaos da Administracdo Direta ou Indireta da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo, sem
que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer dnus perante a CONTRATADA.

e) Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com
que mantenham contrato, quando couber,efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos de autor e conexos relacionados com a produgao externa das pecas a serem reutilizadas.

f) Com vistas as contratacdes para a execucao de servicos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitard dos fornecedores or¢camentos que prevejam a cessdo dos respectivos
direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

g) A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cess@o e condicionara a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a
cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com
as condigdes estabelecidas nas alineas seguintes “h)” e “i)”.
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h) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de,
no méximo, 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo serd obtido pela regra de trés simples.

i) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor
original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de,
no maximo, 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

15. DAS CONDIC}C)ES DE RECEBIMENTO DO OBJETO

15.1 O pagamento sera efetuado pela CONTRATANTE, atraves de depdsito bancério, em conta
corrente da CONTRATADA e, se houver, de sua respectiva SUBCONTRATADA, em até 20 (vinte)
dias Uteis do més seguinte ao da prestacdo do servico, ficando condicionado a execuc¢ao dos servi¢os
e tera as parcelas apuradas mensalmente que corresponderdo aos servigos atestados efetivamente no
periodo de cada més civil, mediante a apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, e atesto do gestor técnico
da contratacdo, designado pela CONTRATANTE;

15.2 O pagamento a CONTRATADA corresponderd, apenas, ao valor da parte que lhe cabe
diretamente, ou seja: custos internos, referentes a criacdo e finalizacdo de pecas publicitarias;
honorarios, incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producao seja incumbida
a terceiros (subcontratados) e desconto padrdo de agéncia, calculado sobre o valor bruto dos servicos
de veiculagdo, cujo valor corresponde ao desconto concedido pelos veiculos de midia ao
anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de publicidade e propaganda pela
criacdo/producao de contetdo e intermediacdo, conforme preceitua as Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas;

15.3 O pagamento a(s) SUBCONTRATADA(s), correspondera ao valor dos servigos e/ou produtos
por ela(s) fornecidos e, no caso de midia, veiculados;

15.4 Devem ainda ser observadas por parte da CONTRATANTE as seguintes recomendacdes, no que
se refere ao pagamento da CONTRATADA e, no que couber, de sua(s) respectiva(s)
SUBCONTRATADA(S):

a) Caso a Nota Fiscal/Fatura seja apresentada ap0s o prazo constante deste item, esta serd paga em até
10 (dez) dias a contar de sua apresentacao;

b) Caso ocorra erro ou omissdo na fatura ou outra circunstancia que desaconselhe o seu pagamento, a
CONTRATADA devera substitui-la, devendo o prazo para pagamento tanto a CONTRATADA como
a(s) sua(s) respectiva(s) subcontratada(s), passar a ser contado da data de apresentacdo, pela
CONTRATADA, da nova fatura, nos termos do subitem anterior;

c) A devolucdo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE, por conter incorre¢cdes, ndo podera
servir de pretexto para que a CONTRATADA suspenda a execug¢do dos servigos;

d) As faturas deverdo ser entregues na sede da Prefeitura, até o 5° (quinto) dia util do més seguinte ao
da prestacédo dos servigos faturados, devidamente acompanhadas de copia de comprovantes de quitagdo
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das obrigacdes patronais referentes ao més anterior da prestacao dos servigos faturados. Apds analise
técnica feita pelo gestor da contratacdo sobre os servicos realizados, que, se aprovadas, as referidas
faturas serdo atestadas e enviadas ao setor financeiro da CONTRATANTE, para andlise fiscal e
posterior pagamento;

e) Serdo descontados, mensalmente, da fatura os valores decorrentes de indenizagdes ou de multas
eventualmente registradas;

f) A CONTRATANTE podera sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura, no todo ou em
parte, caso seja constatado que a CONTRATADA nédo cumpriu quaisquer das obrigacdes contratuais
assumidas;

g) Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de atrasos nos
pagamentos, motivados pela ndo aprovagdo dos documentos de cobranca devido a incorregdes por
parte da CONTRATADA, ndo serdo computados para efeito de atualizacdo monetéaria de pregos;

h) O pagamento fica condicionado a comprovacao da regularidade fiscal da CONTRATADA e, no
que couber, de suas respectivas SUBCONTRATADAS, devendo

estas apresentarem, antes de cada pagamento, certiddo negativa de débitos, dentro do prazo de
validade, junto as Fazendas Publicas Federal, Estadual e Municipal, FGTS e CND Trabalhista, sob
pena de suspensdo de pagamento;

i) Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada de acordo com os itens e valores
exigidos e negociados no momento da licitacdo, devendo a CONTRATADA emitir fatura contra a
CONTRATANTE, referente ao desconto padrdo de agéncia, quando for o caso, conforme preceitua as
Normas Padrdo da Atividade Publicitéria, editadas pelo CENP -Conselho Executivodas Normas;

j) A CONTRATADA néo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia,quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacao, em qualquer acdo publicitaria pertinente ao contrato;

k) Sobre o valor das faturas de servigos de veiculagdo que tenham sido contemplados com “desconto
de agéncia” ndo incidirdo os honorarios sobre os servigos e suprimentos externos contratados;

1) A CONTRATADA reverterd 8 CONTRATANTE parcela do “desconto padrdao de agéncia” a que
fizerem jus, no percentual maximo de cada faixa, indicada no Adendo ao Anexo “B” - SISTEMA
PROGRESSIVO DE SERVICOS/ BENEFICIOS, aprovado em 16/07/2019, constante das Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padréo, com base no
investimento bruto anual em midia, caso os investimentos alcancem os patamares indicados no referido
ANEXO “B”, o qual consta como anexo a este projeto basico.

m) Os honorarios sobre 0s custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros
néo deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses servicos;

n) Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre
o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso
de imagem e som de voz, serd de, no maximo, 50%(cinquenta por cento);

0) Na reutilizagéo de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre
o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pecas publicitarias a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores desses direitos sera de, no maximo, 50% (cinquenta por cento).
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16. DA HABILITACAO

16.1 Para fins de habilitacdo, o licitante deverd apresentar a documentacdo comprobatdria necessaria
a qualificacdo prevista na Lei n® 8.666/93.

16.2 As exigéncias de habilitacdo juridica e de regularidade fiscal e trabalhista sdo as usuais para o
objeto, conforme disciplinado no edital.

16.3 Os critérios de qualificacdo econémica a serem atendidos pelo fornecedor estdo previstos no
edital.

17 DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

17.1 Cabera a licitante vencedora, além do constante neste Projeto Basico, o cumprimento das

seguintes obrigagdes:

17.1.1 Prestar os servicos objeto do contrato, de acordo com as condic¢des definidas neste Projeto
Basico;

17.1.2  Efetuar a entrega dos servicos licitados de acordo com as condicdes definidas neste Projeto

Basico;

17.1.3 Apresentar ao Contratante provas do produto para aprovacdo, tantas vezes quantas forem

necessarias;

17.1.4 Refazer, sem custo para o Contratante, todo e qualquer procedimento, se verificada

incorrecdo e constatado que o erro é de responsabilidade da Contratada;

17.1.5 Os produtos somente deverdo ser executados, apds aprovacao, pelo responsavel ou fiscal do

contrato, da prova apresentada pelo Contratante;

17.1.6  Assumir integral responsabilidade pela qualidade dos materiais fornecidos, bem como por

todo o transporte e deslocamentos necessarios a entrega dos mesmos;

17.1.7 Prestar todos os esclarecimentos que forem solicitados pelo fiscal do contrato;

17.1.8  Arcar com os encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais, bem como os

tributos resultantes do cumprimento do contrato;

17.1.9 Manter um supervisor responsavel pelo gerenciamento dos servicos, com poderes de
representante ou preposto para tratar com a Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo, sobre assuntos
relacionados a execuc¢édo do contrato;

17.1.10  Solucionar os problemas que venham a surgir, relacionados com 0s servicos prestados.
17.1.11 Abster-se, qualquer que seja a hipdtese, de veicular publicidade ou qualquer outra
informagc&o acerca das atividades, objeto deste Projeto Bésico, sem prévia autorizagdo do contratante;
17.1.12  Manter sob sigilo e confidencialidade, ndo divulgando dados, informacdes, documentos e
processos aos quais tiver acesso em decorréncia da execugdo dos servigos contratados;

17.1.13 Informar ao Contratante qualquer irregularidade que comprometa ou inviabilize o
fornecimento do objeto licitado;

17.1.14 Manter, durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes
assumidas, todas as condicdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas por lei e neste Projeto Bésico;
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17.1.15 Manter atualizados, para fins de pagamento, a Certiddo Negativa de Débito — CND, junto
aos 6rgdos competentes;

17.1.16  Aceitar nas mesmas condi¢fes contratuais, possiveis acréscimos ou supressdes dos
fornecimentos, nos termos do artigo 65, § 1°, da Lei 8.666/1993;

18 -DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

18.1 Proceder ao pagamento do contrato, na forma e nos prazos pactuados;

18.2 Aprovar, antes da producao, a amostra dos materiais apresentados pela Contratada;

18.3Acompanhar/fiscalizar a execugao do contrato;

18.4Avaliar o nivel dos servigos prestados sob os aspectos quantitativo e qualitativo durante o prazo
do contrato;

18.5 Rejeitar, no todo ou em parte, o0 material produzido fora dos padrdes de qualidade exigidos pelo
Contratante e que esteja em desacordo com as especificacBes deste Projeto Basico;

18.6 Efetuar as reten¢des e recolhimentos dos tributos e contribui¢des devidas sobre o valor da fatura
fornecida pela Contratada, na forma da legislacéo vigente;

18.7 Proporcionar todas as condi¢cdes necessarias ao bom andamento da prestacdo dos servicos
contratados;

18.8 Notificar, por escrito, a Contratada, sobre ocorréncia de eventuais imperfeicdes no curso da
execucdo dos servicos, fixando prazo para a devida correcao;

18.9 Os valores néo processados na fatura relativa ao més da ocorréncia deverdo ser processados na
proxima fatura emitida pela contratada.

18.10 Promover o acompanhamento e a fiscalizacdo dos servigos contratados, sob o0s aspectos
quantitativo e qualitativo, anotando em registro proprio, as falhas detectadas e comunicando a
Contratada as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu critério, exijam medidas corretivas;

18.11 Fornecer a Contratada todas as informac6es relacionadas com o objeto deste Projeto Basico.

19 ALTERACAO SUBJETIVA

19.1 E admissivel a fusdo, cisdo ou incorporacdo da contratada com/em outra pessoa juridica,
desde que sejam observados pela nova pessoa juridica todos os requisitos de habilitacdo exigidos
na licitacdo original; sejam mantidas as demais clausulas e condi¢des do contrato; ndo haja prejuizo
a execucdo do objeto pactuado e haja a anuéncia expressa da Administracdo a continuidade do
contrato.

20 CONTROLE E FISCALIZACAO DA ADMINISTRACAO

20.1 O acompanhamento e a fiscalizacdo da execugéo do contrato consistem na verificacdo da
conformidade da prestacdo dos servigos, de forma a assegurar o perfeito cumprimento do ajuste,
que serdo exercidos por um ou mais representantes da Contratante, especialmente designados.
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20.2 O representante da Contratante devera ter a qualificacdo necessaria para 0 acompanhamento
e controle da execucéo dos servigos e do contrato, sendo este representante responsavel por verificar
a prestacdo do servico de acordo com os criterios estabelecidos neste Projeto Basico.

20.3 O descumprimento total ou parcial das obrigacGes e responsabilidades assumidas pela
Contratada, sobretudo quanto as obrigacdes e encargos sociais e trabalhistas, ensejara a aplicacao
de san¢des administrativas.

21 DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

21.1 A licitante/adjudicataria que cometer qualquer das infracGes, previstas na Lei n° 8.666 de
1993, ficara sujeita, sem prejuizo da responsabilidade civil e criminal, as san¢des previstas no edital
e na minuta do contrato:

21.1.1 A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo
administrativo que assegurard o contraditério e a ampla defesa, observando-se, no que couber,
as disposicOes da Lei n° 8.666, de 1993.

21.2 A autoridade competente, na aplicacdo das sancdes, levara em consideragdo a gravidade da
conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administracéo,
observado o principio da proporcionalidade.

21.3 As sancdes previstas no edital e na minuta do contrato serdo aplicadas de acordo com a
gravidade da infracdo, facultada ampla defesa a Contratada, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis a contar
da intimacéo do ato.

22 DA DOTAQAO ORCAMENTARIA E DO VALOR ESTIMADO
22.1 As despesas decorrentes da presente licitacdo correrdo a conta dos recursos
consignados no Orcamento da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo, para o exercicio de 2021,

Classificacdo Funcional Programatica da Despesa.

UNIDADE ORCAMENTARIA

» 02.01 - GABINETE DO PREFEITO
> 02.05- SECRETARIA DE EDUCACAO, CULTURA E DESPORTO
> 02.02 SECRETARIA DE ADMINISTRACAO

» 02.03 SECRETARIA DE FINANCAS E PLANEJAMENTO
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02.04 SECRETARIA DE AGRICULTURA E MEIO AMBIENTE

02.06 - SECRETARIA DE SAUDE
02.061- FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE

02.07 - SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO SOCIAL E HABITACAO
02.071 - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL

CLASSIFICACAO INSTITUCIONAL FUNCIONAL PROGRAMATICA

>

>

v V VYV VvV V V

04.122.1103.2005 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA COORDENADORIA DE
COMUNICACAO INSTUTICIONAL

04 122 1111 2027 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA DE
ADMINISTRACAO

04 122 1107 2011 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA DE
FINANCAS, PLANEJAMENTO GESTAO

20 122 1029 2171 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA DE
AGRICULTURA E MEIO AMBIENTE

13 122 2032 2234 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA
EXECUTIVA DE CULTURA

27 122 2032 2235 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA
EXECUTIVA DE DESPORTO

10.301.1135.2103 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DO FUNDO MUNICIPAL
DE SAUDE

08.244.1141.2190 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DO FUNDO MUNICIPAL
DE ASSISTENCIA SOCIAL

08.244.1141.2191 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA GESTAO PLENA EM
ASSISTENCIA SOCIAL

ELEMENTO DE DESPESAS E FONTE DE RECURSOS

>

>

3390.40 00 1.001.000 - SERVICOS DE TECNOLOGIA DA INFORMAGAO E
COMUNICAGAO - PJ )
3390.39 00 1.001.000 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

22.2 O valor anual estimado para a presente contratacdo ¢ de R$ 400.000,00 (quatrocentos e
mil reais).

23. DOS ANEXOS

23.1 Constituem anexos deste projeto basico, dele fazendo parte integrante, o Briefing, o Modelo de
Proposta de Precos e a Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba SINAPRO-PB.
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PEDRAS DE FOGO

ANEXO

TABELA - ADENDO AO ANEXO “B”, APROVADO EM 16/07/2019, DAS NORMAS
PADRAO DE ATIVIDADE PUBLICITARIA

INVESTIMENTO TOTAL EM VEICULOS ADERENTES (em milhdes)

Abaixo de RS 2,5 0
DeRS2,5atéR$ 7,5 2
De RS 7,5até RS 25 3
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1.

As PARTICIPANTES deverdo comprovar que tendem aos requisitos previstos na Lei 12.232/2010,

Instrucdo Normativa SECOM (Federal) N° 4, de 21 de dezembro de 2010, e o disposto no Inciso IV do Art. 30
da Lei 8.666/1993.

2.

O atendimento aos normativos acima referidos deverdo ser comprovados por meio de Proposta Técnica

estruturada em 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacao publicitéria, Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacéo.

3.

Plano de Comunicacdo Publicitaria:

3.1.  AsPARTICIPANTES apresentardo Plano de Comunicacéo Publicitaria elaborado com base no
briefing constante do Anexo V deste Edital.

3.2.  OPlano de Comunicagdo Publicitéria devera ser elaborado em 2 (duas) vias — IDENTIFICADA
e NAO IDENTIFICADA — que deverdo ser acondicionadas separadamente nos ENVELOPES N° 1 e
Ne° 2, conforme estabelecido no edital.

3.3. A Via Néo lIdentificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria ndo podera ter informagcéo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da
abertura do ENVELOPE N° 2.

3.4. A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria terd o mesmo teor da via ndo
identificada, com a identificagdo da licitante, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa, e ser
datada e assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, pelo representante legal da
PARTICIPANTE.

3.5. O Plano de Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo e
Estratégia de Midia e Ndo Midia) deverd ser:

351 - em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;

352, - com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

353 - sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

354. - com textos justificados;

355 - com espagamento ‘simples’ entre as ‘12 pontos’;

356. - com numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

35.7. - em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda; capa e contracapa em papel
A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;

358 - sem negrito, italico e/ou sublinhado

359. - sem identificacéo da licitante.

3.6.  Os subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderdo ter grafico
e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os gréficos e/ou tabelas poderdo ser editados em cores;
b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, estilo
‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;



GOVERNO DE

3.7.  Osexemplos de pecas e ou material da ideia criativa devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e adequarem-se as dimens@es do invélucro fornecido pelo Contratante, devendo vir com
0s seguintes padrdes:

3.7.1.  Em caderno Unico, com espiral preto colocado a esquerda;

3.7.2.  Capa e Contracapa em papel branco;

3.7.3.  Em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2;

3.7.4.  Sem identificacdo da participante

3.8.  Osexemplos de pegas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa ndo se aplicam as
regras de que trata o item 3.5 e deverdo ser apresentados separadamente do caderno, devendo vir dentro
do INVOLUCRO N° 1.

3.9.  Na elaboracdo das tabelas, planilhas e gréficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os
proponentes poderdo utilizar as fontes tipogréficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagao,
conforme inciso XI do art. 6° da Lei 12.232/2010, devendo ser apresentados em papel A4.

3.10. No célculo da alocagdo dos valores para a producgéo e veiculagdo da campanha da Ideia Criativa,
as PARTICIPANTES utilizardo como referencial a verba indicada no Briefing.

3.11.  Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacao Publicitéaria estdo limitados a 10 (dez) laudas,
ressalvados os roteiros das pecas de que trata a alinea “c” do item 3.14 (Ideia Criativa) e os textos,
tabelas, gréaficos e planilhas referentes a Estratégia de Midia e Ndo Midia que ndo serdo computados
nesse limite de laudas.

3.12.  Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tem limitacdo quanto ao nimero de péginas.
3.13. O Plano de Comunicagdo Publicitaria devera compreender o0s seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico — texto em que a PARTICIPANTE apresentara um diagnostico das
necessidades de comunicagdo do CONTRATANTE, a compreenséo sobre as informacdes
constantes do briefing e os desafios de comunicagéo a serem enfrentados.

b) Estratégia de Comunicacdo — apresentacdo pela licitante das linhas gerais da proposta para
suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a ser(em)
enfrentado(s) e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pelo contratante,
compreendendo:

b.1) explicitacdo e defesa do partido teméatico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucgdo publicitaria;

b.2) explicitacdo e defesa dos principais pontos da estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

S6 se admitirdo exemplos acabados de pecas de ndo midia. Dos exemplos apresentados devem
constar 3 (trés) pecas para o publico interno e 2 (duas) pecas com solucéo de comunicagdo no
ambiente web. A participante tera liberdade para definir o formato de producéo das pegas para
0 ambiente web, mas devera apresentd-las, em CD ou DVD ou PENDRIVE, em formatos
universais, como exemplo: PDF, JPG, MPGE.

OBS: As PARTICIPANTES apresentardo relacio de todas as pegas integrantes da campanha,
incluidas as eventuais reducdes e variagdes de formato.
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¢) Estratégia de Midia e Ndo Midia, constituida de:

c.1) Texto em que a PARTICIPANTE explicitard e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela
sugerida, levando em consideracdo a verba disponivel, as informacgdes constantes do
Briefing, apresentada sob a forma de textos, tabelas, gréaficos, planilhas e por quadro resumo
guantidades, insercdes e custos nominais de producéo e de veiculacdo. A PARTICIPANTE
deverd demonstrar capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha, podendo
contemplar os canais de comunicacao proprios da Prefeitura de Pedras de Fogo/PB.

c.2) Simulagdo de plano de distribuicdo das pecas da Ideia Criativa, acompanhada de
tabelas, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas. Da
simulacgdo devera constar um resumo geral com as informagdes sobre, pelo menos: o periodo
de veiculagdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia,
separadamente, por meios; e os valores (absolutos e percentuais) alocados em producgédo. No
caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades a serem
produzidas de cada peca. Na simulacdo, os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos
veiculos. No célculo da alocacao dos valores para a producao e veiculagdo da campanha de
gue trata a Ideia Criativa, a PARTICIPANTE utilizara como referencial a verba indicada no
Briefing.

Capacidade de Atendimento

4.1. A PARTICIPANTE devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a

Capacidade de Atendimento em caderno (nico, com ou sem 0 uso de cores, em papel A4, em fonte

Arial tamanho 12, rubricadas e assinadas na Ultima por seu representante legal, bem como com

numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos

arabicos, no canto inferior direito da pagina.

4.2.  Os documentos e informacdes e o caderno Gnico mencionados no item acima nao poderao ter

informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo

Publicitaria — Via Nao Identificada — e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do

ENVELOPE N° 2.

4.3. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos em que a PARTICIPANTE

apresentara:

a) relagcdo nominal dos seus principais clientes & época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da
execucdo do contrato, discriminando-se as &reas de estudo e planejamento, criacdo, producdo de
radio, TV, cinema, internet/digital, producdo grafica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que estardo a disposi¢do para a execugao do
contrato;

d) asistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢fes normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragéo de plano de midia;

e) a discriminacdo das informacgfes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do contratante,
sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.
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Repertorio

5.1. A PARTICIPANTE deverd apresentar os documentos e informacdes que constituem o
Repertdrio na forma dos itens 4.1 e 4.2 anteriores.

5.2. O Repertdrio constituira um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos/exibidos
pelas PARTICIPANTES, preferencialmente nos Gltimos 3 (trés) anos, para anunciantes que ndo o
CONTRATANTE, sob a forma de pecas e respectivas memorias técnicas, nas quais se incluird
indicacdo sucinta do problema que a pega se propds a resolver. As PARTICIPANTES’ deverao
apresentar 3 (trés) pecas produzidas, veiculadas ou distribuidas. Cada pecga devera conter ficha técnica
com a identificacdo das PARTICIPANTES, titulo, data de produgdo, periodo de
veiculacdo/exposicao/exibicio e mencdo de pelo menos um veiculo/espago que a
divulgou/expbs/exibiu. As pecas eletrdnicas e 0s spots e/ou jingles deverdo ser fornecidos em CD ou
DVD; e as pecas graficas, em propor¢des que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

53. Se aPARTICIPANTE apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no item 5.2, sua
pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional a prevista na alinea “c” do item 11 aplicando-Se a
regra de trés simples.

5.4.  As pecas e /ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo
CONTRATANTE.

Relatos de solugdes de problemas de comunicagédo

6.1. A PARTICIPANTE devera apresentar os documentos que constituem os Relatos de Solugdes

de Problemas de Comunicagdo na forma descrita nos subitens 4.1 e 4.2, 0s quais consistirdo na

apresentacdo, pela licitante, de solugdes bem sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e

propostas por ela e implementadas por seus clientes.

6.2.  Deverdo ser apresentadas 02 (dois) cases, de no maximo 2 (duas) laudas cada, formalmente

referendados pelos respectivos anunciantes, permitida a incluséo de até 5 (cinco) pegas de qualquer tipo

para cada relato. Os relatos apresentados ndo podem referir-se a agfes de comunicacao solicitadas e/ou
aprovadas pelo CONTRATANTE.

6.2.1. A formalizacdo do reverendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na
Gltima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo
ou funcdo do signatario. Todas as paginas do relato devem ser assinadas pelo autor do
referendo.

6.2.2. As pecas eletrénicas e/ou os spots e/ou jingles deverdo ser fornecidos em CD ou DVD; e as
pecas graficas, em propor¢des que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

6.3.  Se a PARTICIPANTE apresentar cases em quantidade inferior & estabelecida no item acima,
sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional a prevista na alinea “d” do item 11, aplicando-
se a regra de trés simples.
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1. Sera desclassificada a Proposta de Pre¢os que:

a) nao atender as exigéncias deste Edital e de seus Anexos;

b) apresentar precos baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante
para a prestacdo dos servicos;

c) apresentar percentual de desconto superior a % ( por cento) e inferior a

% ( por cento) sobre 0s precos previstos na Tabela do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado da Paraiba, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabalhos realizados pela prépria licitante;

d) apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) e inferior a 5% (cinco
por cento) referentes: a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a
licitante o desconto padréo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag&o, incidente
sobre os custos de servicos realizados por terceiros; ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes
a execucdo do contrato; e, a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias.

2. Os quesitos a serem valorados séo o0s integrantes da Planilha que constitui 0 Anexo IV.
3. A Comissdo Permanente de Licitacdo atribuird notas para cada um dos quesitos a serem valorados,
conforme tabela a sequir:

DESCONTO/HONORARIO NOTAS

Percentual de desconto sobre os custos dos servicos
executados pela contratada, baseados na tabela de custos
referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado daParaiba.

N= 0,5 X desconto

Percentual de honorérios incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965.

N= 3,0 X (15,0 - Honorarios)

Percentual de honorérios incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e def  N= 3,0 X (15,0 - Honorarios)
outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes & execugao do contrato.
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Percentual de honorarios incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes & criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias.

N= 3,0 X (15,0 - Honorarios)

Observacdo: para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honorarios
serdo substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem de
sua Planilha de Precos Sujeitos a Valorag@o, sem o simbolo “%”.

3.1. As notas serdo calculadas com 01 (uma) casa decimal.

4. A nota geral de cada Proposta de Precos sera obtida mediante o somatério das notas atribuidas a
totalidade dos quesitos constantes na tabela acima.
4.1. A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota seré considerada como a de menor preco.
4.2.Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar, sucessivamente,
0 menor percentual de honorarios referentes aos:

a) precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producédo e a
execucdo técnica de pega e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao;

b) precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e
a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento pertinentes a execucao do contrato;

c) precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

4.2.1. Permanecendo o empate, sera analisada a proposta que apresentar o maior percentual de desconto
sobre 0s custos dos servicos executados pela contratada, baseados na tabela de custos referenciais
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba.

4.3. Em altimo caso, ndo havendo mais forma de desempate, serd adotado sorteio, a ser realizado na
propria Sessao, ou em ato publico para o qual todas as AGENCIAS serdo convocadas, vedado qualquer
outro processo.

4.3.1. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem que comparecam todos os convocados, 0
sorteio serd realizado a despeito das auséncias, vedado qualquer outro processo. Todas as
AGENCIAS serdo comunicadas, formalmente, do dia, hora e local do sorteio.

5. N&o se considerard qualquer oferta ou vantagem ndo prevista neste Edital, ou vantagens baseadas nas
ofertas dos demais licitantes.
6. Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os percentuais

propostos, prevalecera o montante por extenso e se a licitante ndo aceitar a correcdo do erro, sua proposta sera
rejeitada.
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7. No preco proposto estardo inclusos os encargos sociais e trabalhistas, toda carga tributaria, os custos
dos servicos e demais despesas indiretas, necessarios ao pleno e completo fornecimento dos servicos licitados.
8. Os percentuais apresentados e levados a efeito de julgamento serdo de exclusiva e total responsabilidade
da licitante, ndo Ihe cabendo, neste caso, o direito de pleitear qualquer alteragéo.
9. Pertencem ao Contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou por

intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo,
espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacdo, nos termos do artigo 15,
paragrafo Unico, da Lei Federal 12.232/2010.

10. O ressarcimento dos custos dos servigos executados pela contratada, sera feito com base na tabela
referencial de custos internos do SINAPRO-PB.

11. A simples apresentacdo das propostas implicara a aceitagdo integral das condi¢des fixadas neste Edital,
bem como a observéncia da legislagéo e normas legais pertinentes.

12. N&o serdo consideradas quaisquer clausulas ou condicOes especiais no corpo das propostas, oferta de
vantagem nao prevista neste Edital.
13. Poderdo ser admitidas, a critério da CPL, alteracGes formais destinadas a sanar evidentes erros formais

que ndo impliquem alteracdo do contetdo das Propostas e desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta licitagéo.

14. Uma vez conhecida a proposta de menor preco, a AGENCIA melhor classificada na proposta técnica,
sera chamada para se manifestar quanto a concordancia em realizar os servi¢os pelo mesmo percentual da
proposta de menor valor. Ndo havendo concordancia, a CPL passard a chamar as demais participantes, pela
ordem de classificag&o.

15. A AGENCIA convocada na forma do item 14 que ndo concordar com o preco da 1° classificada perderé
o direito de contratar os servicos com 0 PARTICIPANTE, ndo Ihe cabendo nenhum tipo de indenizagéo.

16. Caso todas as propostas sejam desclassificadas, 0 CONTRATANTE podera fixar o prazo de 8 (0ito)
dias Uteis para apresentacio de novas propostas, excluidas as causas da desclassificacdo. Todas as AGENCIAS
classificadas nesta licitacdo serdo comunicadas, formalmente, do dia, hora e local da abertura dos novos
envelopes. Neste caso, 0 prazo de validade das propostas sera contado da nova data de abertura dos envelopes
PROPOSTA.
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Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB

Tomada de Precos n®. /2021

Data: _ /  /2021as__:  h.

Objeto: CONTRATACAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE.

Aos Prezados Senhores,

Ref.:. TOMADA DE PRECOS N° 0001/2021

Apresentamos nossa proposta para prestacéo dos servicos de publicidade da licitagdo em referéncia.
1. IDENTIFICACAO DO PARTICIPANTE:

RAZAO SOCIAL:

CNPJ e INSCRICAO ESTADUAL:
ENDERECO, TELEFONE e E-MAIL:
AGENCIA e N° DA CONTA CORRENTE:

2. CONDICOES GERAIS
2.1. A proponente conhece e aceita 0s termos do instrumento convocatério que rege a presente

licitagdo bem como a minuta de contrato que o integra.

3. REMUNERACAO
3.1.  Declaramos que na vigéncia do contrato a ser assinado com este Org&o adotaremos:

a. 0 desconto de ---------- % (por extenso) sobre os custos dos servicos executados pela
contratada, baseados na tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado da Paraiba;

b. o0shonorarios de ---------- % (por extenso) incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producéo e a execucdo técnica de peca e ou material
cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965;

c. 0shonorarios de ---------- % (por extenso) incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato;

d. oshonorarios de ---------- % (por extenso) incidente sobre 0s precos de servigos especializados

prestados por fornecedores, referentes a criagcdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
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de comunicacdo publicitéria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia

com novas tecnologias.

Local: ,

Data: [

(Assinatura do proponente)
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“Enfrentamento a Pandemia”
Resumo da Situagéo:
1) Dados historicos e geograficos

O inicio da histéria do municipio de Pedras de Fogo remota ao século XVII, como um povoado que
fazia parte de areas que abrangiam a divisa entre o Estado da Paraiba e Pernambuco, em terras que se
estendiam até a regido aonde esté localizada a cidade de Goiana-PE.

Em 1735, foi criado o Distrito de Pedras de Fogo, vinculado ao municipio de Pilar. Apds varios
desmembramentos, fusdes e divisdes, por fim, em 11/03/1953, o municipio de Pedras de Fogo é
emancipado e comeca a sua independéncia administrativa.

Com uma populacéo estimada em 28.458 habitantes (IBGE/2019), Pedras de Fogo faz divisa com 0s
varios municipios paraibanos e pernambucanos: na Paraiba, é limitrofe com Cruz do Espirito Santo,
Santa Rita, Alhandra, Caapord, Juripiranga e Sdo Miguel do Taipu. J& em Pernambuco, faz fronteira
com Itambé e Goiana.

Com um Indice de Desenvolvimento Humano de 0,568 (PNUD-2000), o municipio tem como maiores
vetores econdmicos o setor terciario, com destaque para 0 comércio varejista e servicos.

H& mais de um ano convivendo com a Pandemia do Coronavirus-19, os municipios brasileiros
enfrentam complexos desafios de gestdo para que 0s municipes possam ser cobertos pelo Poder Publico
em suas mais urgentes demandas.

Transpassando a area da saude, os problemas se conectam com outras esferas, como a assisténcia
social, a manutencdo e a geracdo de emprego e renda, a educacdo e demais areas que sofrem com o
reflexo do isolamento social, a sobrecarga do Sistema Unico de Salde e a diminui¢do da atividade
econdmica.

Nesse diapasdo, a Prefeitura de Pedras de Fogo tem realizado diversas acGes em todo o perimetro
municipal, com obras e servicos a populagdo nessa fase em que estamos vivendo, conhecida como o
“Novo Normal”.

O destaque, como ndo havia deixar de ser, s&o as a¢des de enfrentamento direto a pandemia, como por
exemplo, a vacinacdo das faixas prioritaria e o ensino a distancia, além de importantes obras de
infraestrutura.

Dessa forma, mister se faz necessario que seja realizada uma campanha que priorize e potencialize as
acOes de enfrentamento a pandemia, para que seja atingido o maior nimero de habitantes na sua
divulgacéo.
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Informac0bes Relevantes:
BASE PARA PESQUISA DE DADOS: www.pedrasdefogo.pb.gov.br

Objetivo de Comunicagao:

Divulgar as principais obras e ac6es desenvolvidas pela Prefeitura de Pedras de Fogo no enfrentamento
a Pandemia do Coronavirus-19, para que 0s seus habitantes tenham acesso aos servigos e as
informacdes correlacionadas.

Objetivo de Midia:

A proposta seria dentro do Planejamento de Midia apresentado, aplicar o orcamento estipulado dentro
de um periodo de 30 (trinta) dias, fazendo com que a verba tenha rentabilidade em veiculagdo que
atinja toda a populacdo do municipio, de forma rapida, clara e objetiva.

Sugestdes de Midia:

Utilizar e justificar um Plano Cross Midia para atingir com uma frequéncia entre 7 e 4 vezes toda a
populagdo do municipio acima de 15 anos.

Verba:

Para aplicar em custos de criacdo, producdo e veiculagcdo crossmedia podem ser aplicados R$
200.000,00 (duzentos mil reais) na campanha proposta.

Publico-Alvo:

Adultos +15 moradores de Pedras de Fogo-PB.
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OBS.: No caso de instrumento particular, deverd ser comprovada a capacidade de o signatario nomear
procurador, mediante apresentacdo de cdpia do estatuto ou contrato social em vigor, e, quando se tratar de
sociedade anbnima, da ata de nomeagéo do signatario.
OBS.: - Preencher em papel timbrado da Empresa
- Apresentar juntamente com 0 RG (Cédula de Identidade)
- Esta Carta de Credenciamento ndo devera vir inserida em nenhum dos envelopes, de modo a
ser exibida pelo referido representante antes da abertura da sesséo.

MODELO
A Contratante
Ref.: EDITAL DE TOMADA DE PRECO N°

OUTORGANTE: (nome, endereco, razdo social etc)
OUTORGADO: (nome e qualificagao do representante)

OBJETO:

Representar a outorgante perante a Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo/PB, no curso da Tomada de Preco
n® /2021, que se realizara no (Nome e enderecgo da dependéncia).

PODERES:

Retirar editais, apresentar documentagdo e proposta, participar de sessdes publicas de habilitacdo e julgamento
da documentacéo e das propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recursos, bem como assinar todos e quaisquer documentos fiel
cumprimento do presente mandato.

como submetemo-nos as condicoes nele estabelecidas.

(Nome completo do declarante)

(N°da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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ANEXO VII - MINUTA DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE
(No papel timbrado da empresa)
B R R R R R R R R R e R R R R R R R S R R S R R R R R R R R R R R R R e R S R R S e e

A Comissdo Permanente de Licitacdo
Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB.

Tomada de Precos n°. 12021

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

, CNPJ n®

(Nome da Empresa)

Sediada a
(Endereco Completo)

Declara, sob as penas da lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo na Tomada
de Precos n°. 007/2020, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

de de

(Nome completo do declarante)

(N°da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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(No papel timbrado da empresa)
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A Comissdo Permanente de Licitacdo
Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB.
Tomada de Precos n°. /2021

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE MENOR TRABALHADOR

, CNPJ n®
(Nome da Empresa)

Sediada &

(Endereco Completo)
Por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a): , portador do
R.G n° e CPF n° , DECLARA para fins do

disposto do inciso V, art. 27 da Lei Federal 8.666/93, acrescido pela Lei Federal 9.854/99, que ndo emprega
menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis)
anos.

Ressalva: empregar menor, a partir de 14 (quatorze) anos na condigédo de aprendiz:
a)( ) Sim b) () Néo

, - de de

(Nome completo do declarante)

(N° da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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(No papel timbrado da empresa)
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A Comissdo Permanente de Licitacdo
Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB.
Tomada de Precos n°. /2021

, CNPJ n®
(Nome da Empresa)
Sediada a
(Endereco Completo)
Por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a): , portador do
R.Gn° e CPF n° , DECLARA para fins:

a) que recebeu e estudou todos os documentos inerentes a presente competi¢do e tomado conhecimento
integral do teor do edital de licitacéo supracitado, sujeitando-se as disposi¢des nele contidas;

b) que adota medidas e a¢des destinadas a evitar ou corrigir danos ao meio ambiente, seguranca e medicina
do trabalho, que possam vir a ser causados na execucdo do objeto desta licitacdo.

c) que ndo foi declarada inidénea para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, seja da
administracdo direta ou indireta, bem como comunicara qualquer fato ou evento superveniente quanto
a habilitacdo ao certame supra, especificamente & Qualificacdo Técnica, Regularidade Fiscal,
Capacidade Juridica e Situacdo Econdmico-Financeira;

d) que na composicdo societaria ndo existe participagdo de dirigentes ou empregados da Contratante.

, - de de

(Nome completo do declarante)

(N° da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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(No papel timbrado da empresa)
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A Comissdo Permanente de Licitacdo
Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo — PB.
Tomada de Precos n°. /2021

, CNPJ n°
(Nome da Empresa)

Sediada a

(Endereco Completo)
Por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a): , portador do
R.G n° e CPF n° , em relacdo a questdo dos

direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pecas publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criacéo, textos, producéo, direcdo, trilha sonora original,
artefinalizacdo e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva responsabilidade (por si ou por
terceiros), garantimos a Contratante a cessdo total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive
diante da possibilidade de reclamagdes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras artisticas preexistentes
(ou de sua reproducédo), o licenciamento de uso durante o prazo de utilizacdo do material, pela
Contratante, com a definigdo de percentual do caché original ou da licenca original de uso, conforme o
caso;

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os or¢camentos de producéo de
pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses
or¢amentos;

d) o compromisso de que em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros — solicitar de cada
terceiro que vier a ser contratado dois orcamentos para execugdo do servico, um de cessdo de direitos
por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a entidade escolha uma
das opcoes;

e) que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a contratacdo de servigos com
terceiros pelo periodo indicado pela Contratante, e que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo;
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f) o compromisso, quando a entidade optar pela execugédo dos servicos com a cessao total e definitiva, de
fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a
prestacdo de outros servicos.

(Nome completo do declarante)

(N°da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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CONTRATO ADMINISTRATIVO N° 12021

CONTRATO DE PRESTAGCAO DE SERVICOS EM
REGIME DE EXECUCAO INDIRETA, QUE ENTRE
SI FAZEM A PREFEITURA MUNICIPAL DE
PEDRAS DE FOGO - PB E

1. O MUNICIPIO DE PEDRAS DE FOGO, neste ato representado pelos Secretarios Secretéario de Financas
e Planejamento, pelo Secretaria de Administracdo, Chefe de Gabinete, Secretario de A¢do Social e Secretéria

de Saude, com sede NO(Q) .....cccocevveeeereve e ,nacidade de ..oocoovvevveeeieeeeeeeee /Estado ...,
inscrito(a) N0 CNPJSOb 0 N ....ovviiiiiiiiiicees , residente e domiciliada & Rua , portador do
CPF n°, e da Cédula e Identidade Civil N°. - SSP/__ doravante denominada
CONTRATANTE, € 0(2) ..cveoovevevreeiverieiiennas inscrito(a) no CNPJ/MF sob o n® ........cccccvevenenene, , sediado(a) na
................................... , eM ..cocvvevevneenene. doravante designada CONTRATADA, e do outro lado a
, pessoa juridica de direito privado, devidamente inscrita no CNPJ sob o n° , com sede a

, heste ato representada pelo(a) Senhor(a) , : , portador(a) do CPF n°

e da Identidade Civil RG N° - SSP - , de ora em diante denominada

CONTRATADA, resolvem celebrar o presente contrato, em conformidade com a Tomada de Prego N°
, € em observancia ao disposto nos termos das Leis 12.232/2010 e 8.666 de 21 de junho de 1993, e
demais dispositivos legais, de acordo com as clausulas e condi¢des seguintes::

CLAUSULA PRIMEIRA - DAS DISPOSICOES INICIAIS

1.1.  Este Contrato esta vinculado & Licitacdo na modalidade Tomada de Prego, nos termos e condi¢Ges do
Edital de TOMADA DE PRECOS N° /2021, do tipo “melhor técnica”.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1.  Contratagdo, através de licitagdo, na modalidade “tomada de prego”, tipo “melhor técnica”, de 01 (uma)
agéncia de publicidade para:

a) realizacdo de estudo, planejamento, conceituagdo, concepcdo, criacdo, execucdo interna,
intermediacdo e supervisdo da execucao externa, compra de midia e distribuicdo de publicidade, com o
intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito & informac&o, de promover a venda de bens
ou servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicGes ou de informar o publico em geral;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento relativos a execucdo do contrato;

c) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir 0s
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) producéo e execucdo técnica das pecas e ou material criados pela contratada.
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2.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no objeto terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da Contratante, o publico alvo e os
veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracgao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha
ou sem pertinéncia temética com a acao publicitaria.

N&o sdo compreendidas no objeto deste contrato as atividades de promocao, de patrocinio e de
assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.1.1.Néo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os
patrocinios publicitarios de que trata o paragrafo tnico, I e Il, do art. 2° da Instrugdo Normativa
n° 2, de 16 de dezembro de 2009.

2.2.  As obrigacdes contidas no Edital e seus anexos, na proposta do CONTRATADO, integram
expressamente o objeto deste contrato. As obrigacdes neles previstas vinculam o CONTRATADO, que sera
responsabilizado por qualquer inexecucdo ou inadimplemento.

2.3.  Evedadaa subcontratacio de outra agéncia de propaganda para a execucao dos servicos compreendidos
no objeto deste Edital.

CLAUSULA TERCEIRA — DO VALOR DO CONTRATO, DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS E
DA REMUNERACAO

1.1.  Asdespesas a serem realizadas pela contratada estdo estimadas em R$ ( ),
sendo este valor meramente estimativo em razdo da expectativa de uso dos servigos de publicidade e da
disponibilidade orcamentéria, ndo estando a Contratante obrigada a utilizar a totalidade do valor contratado.

3.1.1 Seré garantido a Contratada realizar servigos (receber) no minimo de 10% do valor estimado
para a Contratacéo.

1.2.  Os recursos orcamentarios para a execu¢do dos servicos durante o exercicio de estdo
consignados na dotacdo orcamentéria da Prefeitura Municipal de Pedras de Fogo/PB.

1.3.  Se a Contratante optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, consignara nos proximos
exercicios em seu orcamento as dotacOes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

1.3.1. As despesas para o exercicio futuro correrdo a conta das dota¢des orcamentarias indicadas em
termo aditivo ou apostilamento.

1.4. A Contratante se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade das verbas previstas.
1.5.  Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serd remunerada e sobre:

a) os custos dos servigos executados pela contratada, baseados na tabela de custos referenciais do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba, no qual serd concedido o desconto de ---------- %
(por extenso);
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1.7.
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b) honorérios de ---------- % (por extenso) incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

C) honorérios de ---------- % (por extenso) incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execucgdo do contrato;

d) honorérios de ---------- % (por extenso) incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias.

e) pela percepcao do desconto de agéncia, a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento)
dos precos de tabela ou dos pregos acertados para veiculacdo, concedido pelos veiculos de comunicacéo,
em conformidade com o artigo 11 da Lei n. 4.680/65 e com o artigo 11 do Regulamento da Lei n.
4.680/65, aprovado pelo Decreto n. 57.690/66.

Os layouts reprovados nédo serdo cobrados pela CONTRATADA.

1.6.1. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a Contratante para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos
descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes, bem como de relatorio de checagem de
veiculacéo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

1.6.2. Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente
ou por intermédio de agéncia de publicidade/propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de
divulgacéo.

Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sobre caché

original a ser pago pela CONTRATANTE a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz,
seréd de 20% (vinte por cento).

1.8.

1.7.1. O valor inicialmente contratado poderéd ser repactuado, tendo como parametros basicos 0s
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do indice Geral de Precos
— Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano
da cessdo original dos direitos.

Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sobre o valor

original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas as pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos
detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, serd de 20% (vinte por cento).
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1.8.1. O valor inicialmente contratado poderéa ser repactuado, tendo como parametros basicos 0s
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacio do indice Geral de Precos —
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano
da cessdo original dos direitos.

Ndo serd de admitido a subcontratacdo de outra agéncia de publicidade/propaganda pela

CONTRATADA.
1.10. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de
sua exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA QUARTA - DO PAGAMENTO

4.1.

4.2.

Os pagamentos dar-se-a0 da seguinte forma:
4.1.1. Valores relativos aos servigos de terceiros:

a) Condicdo de Pagamento: Fica estabelecido que os valores devidos com as operagdes com terceiros serdo
pagos pelo CONTRATANTE em até 10 (dez) dias uteis apoés a realizagdo dos servicos e entrega das
respectivas notas fiscais e demais documentos relativos ao faturamento.

b) Condicéo de Faturamento: As Notas Fiscais referentes a prestacdo de servico de terceiros deverdo ser
entregues pela contratada na sede da Contratante. Juntamente com o documento fiscal devera ser
entregue copia das Notas Fiscais das empresas subcontratadas pela contratada, copias dos orgamentos,
copia das ordens de compras devidamente assinadas, cOpias das autorizacbes de publicacdo
devidamente assinadas e copias dos pedidos de insercao.

c) Forma de Pagamento: O pagamento sera efetuado mediante depésito bancario na conta corrente
da CONTRATADA, descrita no contrato firmado entre as partes, sendo efetuado a retencdo na fonte de
tributos e contribuicdes descritas na legislagdo em vigor.

4.1.2. Valores relativos aos servicos prestados pela contratada:

a) Condicdo de Pagamento: Fica estabelecido que os valores devidos com os servicos prestados pela

CONTRATADA serdo pagos pelo CONTRATANTE, em até 10 (dez) dias Uteis apés a realizacdo dos

servigos e entrega das respectivas notas fiscais e demais documentos relativos ao faturamento.

b) Condicdo de Faturamento: As Notas Fiscais deverdo ser entregues pela contratada na sede da
Contratante.

Para efetivacdo de cada pagamento, sera verificada todas as condi¢Ges de habilitacdo e qualificacdo

exigidas na licitacdo.

4.3.
4.4,

Os pagamentos sofrerdo as retencdes de impostos, conforme legislacdo vigente.
Os pagamentos serdo através de crédito na conta bancéria da empresa contratada.
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45.  As datas citadas acima poderdo sofrer alteracbes, mediante acordo entre as partes, em funcdo de
particularidades de alguma contratacéo.

4.6.  Para pagamento das despesas com veiculacdo, deverdo constar dos procedimentos de execucdo do
contrato os documentos fiscais apresentados pela contratada, a demonstracéo do valor devido ao veiculo, sua
tabela de precos, a indicacdo dos descontos negociados, os pedidos de insercdo e, sempre que possivel, relatério
de checagem a cargo de empresa independente.

4.6.1. Quando néo for possivel a apresentacdo do relatério de checagem de veiculacdo previsto neste
item, a contratada demonstrara essa impossibilidade, para que o contratante pondere e decida.

4.7.  Além da remuneracdo prevista, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

4.8. O desconto padréo de agéncia é concedido 8 CONTRATADA pela concepcéo, execugdo e distribuigdo
de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n° 12.232/2010.

4.9. O pagamento somente sera efetuado apos o “atesto”, pelo servidor competente, da Nota Fiscal/Fatura
apresentada pela CONTRATADA, condicionado a verificacdo da conformidade da Nota Fiscal/Fatura
apresentada pela CONTRATADA e do regular cumprimento das obrigagdes assumidas.

4.10. Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura ou dos documentos pertinentes a contratagéo, ou,
ainda, circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa, 0 pagamento ficara pendente até que a
CONTRATADA providencie as medidas saneadoras. Nesta hip6tese, 0 prazo para pagamento iniciar-se-a apés
a comprovacéo da regularizacdo da situagdo, ndo acarretando qualquer 6nus para a CONTRATANTE.

4.11. Antes do pagamento, a Contratante verificara condigdes de habilitagdo e qualificacdo da Contratada,
especialmente quanto a regularidade fiscal, que podera ser feita em sites oficiais, devendo seu resultado ser
impresso, autenticado e juntado ao processo de pagamento.

4.12. A CONTRATADA regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n°
123, de 2006, ndo sofrerd a retencdo tributaria quanto aos impostos e contribui¢des abrangidos por aquele
regime. No entanto, o pagamento ficara condicionado a apresentacdo de comprovacao, por meio de documento
oficial, de que faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

4.13. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA néo tenha concorrido de
alguma forma para tanto, o valor devido devera ser acrescido de encargos moratorios proporcionais aos dias de
atraso, apurados desde a data limite prevista para 0 pagamento até a data do efetivo pagamento, a taxa de 6%
(seis por cento) ao ano, aplicando-se a seguinte férmula:

EM=1xNXxVP

EM = Encargos Moratdrios a serem acrescidos ao valor originariamente devido
| = indice de atualizacéo financeira, calculado segundo a formula:

I= (6/100)

365

N = Numero de dias entre a data limite prevista para 0 pagamento e a data do efetivo pagamento
VP = Valor da Parcela em atraso
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CLAUSULA QUINTA - DO REAJUSTAMENTO DOS PRECOS

51. Apobs o periodo de 12 (doze) meses, 0s precos poderdo ser reajustados pela tabela vigente da
SINAPRO/PB, caso esta tenha sido reajustada.

5.2. O reajuste de pregos dar-se-a apds parecer juridico e decisdo fundamentada da Administracdo e se
materializar4 mediante aditivo contratual ou simples apostilamento.

CLAUSULA SEXTA - DA VIGENCIA

6.1. O prazo de vigéncia do Contrato serd de 12 meses, a partir da data da sua assinatura, podendo, por
interesse da Administracdo, ser prorrogado por periodos iguais e sucessivos, limitado a sua duracdo a 60
(sessenta) meses, nos termos do inciso Il do artigo 57, da Lei n° 8.666, de 1993.

6.2. A CONTRATADA ndo tem direito subjetivo a prorrogagéo contratual.

6.3.  Tanto a prorrogacéo de prazos, quanto a alteracdo deste Contrato, serdo efetuadas mediante Termo de
Aditamento.

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DO CONTRATADO
7.1. A CONTRATADA tem as seguintes obrigacoes

7.1.1 Iniciar a prestacdo/execucao dos servigos apds a assinatura do Contrato, mediante solicitacdo da
Contratante.

7.1.2  Prestar a Contratante os servicos ora contratados, obrigando-se a ndo assumir encargos de qualquer
natureza, salvo por explicita concordéncia da Contratante.

7.1.3  Efetuar e apresentar, antes das subcontratagdes, cotacOes de precos para aquisi¢do de suprimentos,
com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo a Contratante para prévio exame e aprovagao.
A cada processo de cotacdo de precos, a Contratante reserva-se o direito de efetuar novas cotagoes,
visando a obtencdo da proposta mais vantajosa para Administracao.
7.1.3.1  Executar todas as contratacdes de suprimentos deverao ser autorizadas pela Contratante.
7.1.3.2  Executar todas as contratagdes de servi¢os de producdo, sejam com ou sem 0S Servigos
de supervisdo, deverdo, obrigatoriamente, ser autorizadas pela Contratante.

7.1.4 Apresentar a Contratante todas as estimativas de custos para prestacdo dos servicos e outros
subcontratados que lhe forem incumbidos.

7.1.5 Efetuar todos os pagamentos decorrentes de servigos executados por ordem da Contratante, dentro
das condicGes e prazos estipulados nas faturas originais de servicos, responsabilizando-se civil e
criminalmente pelo ndo-cumprimento destas obrigagdes.

7.1.6  Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos financeiros e que redundem em aumento de despesas ou perdas de descontos.

7.1.7  Administrar e executar todos os contratos firmados com terceiros respondendo por todos os efeitos
desses contratos perante terceiros e a propria Contratante.



7.1.8

7.1.9

7.1.10

7.1.11

7.1.12

7.1.13

7.1.14

7.1.15

7.1.16

7.1.17

7.1.18

7.1.19

7.1.20
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Responder pelas consequéncias resultantes de qualquer acéo judicial movida por terceiros contra
a Contratante, com base na legislacdo de protecdo a industrial ou de direitos autorais, relacionados
com 0s servicos, objeto do presente contrato.

Responsabilizar-se pelos danos causados, na hipotese da CONTRATADA violar direitos do autor
e os direitos que lhe sdo conexos previstos na legislacdo especifica, no ato da cessao dos referidos
direitos a Contratante.

Nao assumir quaisquer despesas em nome e por conta da Contratante, sem sua expressa
autorizacao.

Informar a Contratante toda e qualquer excepcionalidade ocorrida durante a prestacao do servigo,
para que sejam tomadas as providéncias necessarias.

Acompanhar a veiculacdo publicitéria que Ihe for incumbida pelo CONTRATANTE, por meio de
auditoria externa e da conferéncia (checking) dos mapas de veiculag&o.

Responsabilizar-se pelos danos causados a Contratante ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou
dolo na execucao do contrato, ndo excluindo ou reduzindo essa responsabilidade a fiscaliza¢do ou
0 acompanhamento pela Contratante.

Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de que possam ser vitimas seus empregados e
prepostos, quando nas dependéncias dessa Contratante ou em outro local, executando o objeto da
licitacdo, devendo adotar as providéncias que, a respeito, exigir a legislacdo em vigor.

Solucionar todos o0s eventuais problemas pertinentes ou relacionados com a execucdo do objeto da
licitacdo, mesmo que para isso outra solu¢do ndo prevista neste Edital tenha que ser apresentada
para aprovacdo e implementacdo, sem oOnus adicionais para a Contratante, desde que de
responsabilidade da CONTRATADA.

Formalizar a cessdo dos direitos de propriedade e de utilizagdo dos materiais obtidos durante a
prestacdo de servicos e dos produtos finais que forem gerados.

Manter total sigilo sobre os servicos executados, vedada a divulgacdo de qualquer informacéo sem
a prévia autorizagdo do CONTRATANTE.

Nao sobrepor os planos de incentivo aos interesses do Contratante, preterindo veiculos de
divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se
na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.
Reservar e comprar espaco e/ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e conta do respectivo
contratante, se previamente os identificar e tiver sido por ele expressamente autorizada.

Observar as seguintes condi¢fes para o fornecimento de bens ou servicos especializados, exceto
no que tange a compra de midia:

a) fazer cotacOes prévias de precos para todos 0s servicos a serem prestados por fornecedores;

b) apresentar, pelo menos, 3 (trés) orcamentos coletados entre fornecedores que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido;

c) exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, Seus precos
unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagoes;

d) a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo completa do
fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo completa
(nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;
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e) juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de inscri¢do do fornecedor no CNPJ
ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativo ao seu domicilio
ou sede, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o servico a ser fornecido.

7.1.21 Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e ou
material produzidos, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos ap6s a extin¢do do contrato.

7.1.22 Obter as licencas necessarias a execugdo dos servicos junto as reparticdes competentes.

7.1.23 Manter, durante a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigac6es assumidas, todas
as condicOes de habilitacéo e qualificacdo exigidas pela Lei 8.666/93.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

8.1.  Proporcionar todas as condi¢cdes para que a CONTRATADA possa desempenhar seus servigos de
acordo com as determinacdes do Contrato, do Edital e seus Anexos.

8.2.  Exigir o cumprimento de todas as obrigacfes assumidas pela CONTRATADA, de acordo com as
clausulas contratuais e os termos de sua proposta.

8.3.  Exercer o acompanhamento e a fiscalizacdo dos servicos por servidor especialmente designado,
anotando em registro préprio as falhas detectadas.

8.4.  Notificar a CONTRATADA por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeigdes no curso da execucao
dos servicos, fixando prazo para a sua correcao.

8.5.  Pagar a CONTRATADA o valor resultante da prestagdo do servigo, na forma do contrato.

8.6.  Zelar para que durante toda a vigéncia do contrato sejam mantidas, em compatibilidade com as
obrigacBes assumidas pela CONTRATADA, todas as condigdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na
licitacdo.

8.7.  Divulgar no sitio do contratante na internet, em local especifico para esse fim, as informacdes sobre a
execucdo do contrato, com 0s nomes dos fornecedores de servigos especializados e de veiculos de divulgacéo,
garantindo o livre acesso as informacdes por quaisquer interessados.

8.8.  Auvaliar semestralmente os servigos prestados pela contratada:

8.8.1. A avaliacdo semestral sera efetuada com base em questionario a ser preenchido pelo dirigente da
unidade administrativa que tenha a atribuigdo de gerir as atividades de comunicacéo social do
anunciante ou por seu subordinado especializado na gestdo publicitaria, caso em que sera
obrigatoria a concordancia do titular da unidade com a avaliagdo, mediante sua assinatura no
questionario.

8.8.2. E recomendavel que os servidores que mantenham relacionamento com a contratada avaliada
sejam ouvidos formalmente antes do preenchimento do questionério.

8.8.3. Codpia do questionario de avaliacdo de desempenho sera encaminhada ao gestor ou fiscal do
contrato e ficara a disposic¢do dos 6rgdos de controle interno e externo.

8.8.4. A avaliacdo referida nesta clausula devera ser considerada pelo contratante para:

I. apurar a necessidade de solicitar, da contratada, corre¢cdes que visem a melhorar a qualidade
dos servicos prestados;
I1. decidir sobre prorrogacao de vigéncia ou rescisdo contratual;
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I11.fornecer, quando solicitado pela contratada, declaracfes sobre seu desempenho para servir de
prova de capacitagdo técnica em licitacOes.

CLAUSULA NONA - DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

1.1.  Sem prejuizo daresponsabilidade civil e criminal que couber, garantido o contraditorio e a ampla defesa,
poderd a CONTRATANTE aplicar a CONTRATADA as seguintes penalidades, previstas nos artigos 86 a 88
da Lei 8.666/93:

a) adverténcia;
b) multa no valor de 5% (cinco por cento) sobre o valor da contratagdo ou da parcela em atraso, no caso
de inexecucéo total ou parcial,

C) suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracao, por prazo ndo superior a 2 (dois) anos;
d) declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica Municipal

enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagdo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que o contratado
ressarcir a Administragdo pelos prejuizos resultantes e apos decorrido o prazo da sancao aplicada com
base na alinea anterior.

1.2. A penalidade de multa pode ser aplicada cumulativamente com as demais sangdes.

1.3.  Aautoridade competente, na aplicacdo das san¢des, levara em consideracdo a gravidade da conduta do
infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado & Administragdo, observado o principio da
proporcionalidade.

1.4.  As multas devidas e/ou prejuizos causados 8 CONTRATANTE serdo deduzidos dos valores a serem
pagos, ou recolhidos em favor da Prefeitura de Pedras de Fogo/PB, ou deduzidos da garantia, ou ainda, quando
for o caso, serdo inscritos na Divida Ativa do Municipio e cobrados judicialmente.

CLAUSULA DECIMA - GARANTIA DE CUMPRIMENTO DAS OBRIGACOES CONTRATUAISE
SEGUROS

10.1. A CONTRATADA, na assinatura deste Termo de Contrato, prestou garantia no valor de R$ ............
GO ), na modalidade de .........c.cceverrrnennn. , correspondente a ....% (.... por cento) de seu valor
total, observadas as condicdes previstas no Edital.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA- DA RESCISAO CONTRATUAL

11.1. Ainexecucdo total ou parcial deste contrato enseja a sua rescisdo, conforme disposto nos arts. 77 a 80
da Lei N° 8.666/93.

11.1.1. Os casos de rescisdo contratual deverdo ser formalmente motivados nos autos do processo,
assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

11.2.  Arescisdo do contrato poderd ser:



GOVERNO DE

11.2.1. Determinada por ato unilateral e escrito da CONTRATANTE, nos casos enumerados nos incisos |
a XIl, XVII e XVIII da Lei N° 8.666/93, notificando-se a CONTRATADA com a antecedéncia
minima de 30 (trinta) dias.

11.2.2. Amigavel, por acordo entre as partes, desde que haja conveniéncia paraa CONTRATANTE;

11.2.3. Judicial, nos termos da legislacdo vigente sobre a matéria.

11.2.3.1. A rescisdo administrativa ou amigavel devera ser precedida de autorizacdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

11.3.  Arrescisdo por descumprimento das clausulas contratuais acarretard a execucgao da garantia contratual,
para ressarcimento da CONTRATANTE, e dos valores das multas e indenizages a ela devidos, bem como a
retencdo dos créditos decorrentes do Contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, além
das san¢8es previstas neste instrumento.

11.4. A CONTRATADA reconhece os direitos da CONTRATANTE em caso de rescisdo administrativa
prevista no art. 77 da Lei n® 8.666, de 1993.

11.5. O termo de rescisdo deveré indicar, conforme o caso:

11.5.1. Balanco dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
11.5.2. Relacdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;
11.5.3. Indenizagdes e multas.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA FISCALIZACAO

12.1. A fiscalizacdo do presente Contrato sera exercida por um representante da Administracdo, ao qual
competira dirimir as davidas que surgirem no curso da execucdo do contrato e de tudo dard ciéncia a
Administracdo.

12.2. A fiscalizagdo de que trata esta clausula ndo exclui nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA,
inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeigdes técnicas, vicios
redibitorios, ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica
em corresponsabilidade da CONTRATANTE ou de seus agentes e prepostos, de conformidade com o art. 70 da
Lei n® 8.666, de 1993.

12.3. O gestor do contrato anotard em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas com a execugao do
contrato, indicando dia, més e ano, bem como 0 nome dos empregados eventualmente envolvidos, determinando
o0 que for necessario a regularizacdo das faltas ou defeitos observados e encaminhando os apontamentos a
autoridade competente para as providéncias cabiveis.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS ALTERACOES

13.1. Eventuais alteracOes contratuais reger-se-ao pela disciplina do artigo 65 da Lei n° 8.666, de 1993.
13.2.  No interesse da CONTRATANTE, o valor do contrato poderé ser aumentado ou suprimido até o limite
de 25% (vinte e cinco por cento), conforme disposto no art. 65, §8§ 1° e 2°, da Lei 8.666/93.

13.3. A Contratada ficara obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, 0s acréscimos ou supressoes
que se fizerem necessarios, até o limite ora previsto, calculado sobre o valor contratado.
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13.4.  Nenhum acréscimo ou supressdo podera exceder o limite estabelecido nesta condi¢do, salvo as
supressdes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA PUBLICAGAO

14.1. O presente contrato sera publicado no Diario Oficial do Estado, na forma de extrato, de acordo com o
que determina do Paragrafo Unico do artigo 61 da Lei n°® 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA LEGISLACAO APLICAVEL A AVENCA

15.1. A presente contratacdo rege-se pelas Leis N° 8.666/93, Lei 12.232/2010, e demais dispositivos legais,
sendo os casos omissos solucionados a luz desta legislacdo. Aplica-se também ao presente contrato, as
InstrucGes Normativas da Secom/PR N°04 e 05.

15.2.  As acdes da CONTRATADA se guiardo pelo Cadigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que estejam de acordo com o Codigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato e a ele se integram em todas as clausulas,
termos e condigdes aqui ndo expressamente alterados o Edital da Tomada de Preco N° e seus anexos, bem
como as Propostas de Melhor Técnica.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DAS CONSIDERACOES FINAIS:

16.1. A inadimpléncia da Contratada, com referéncia a encargos sociais, comerciais e fiscais, ndo transfere a
responsabilidade por seu pagamento a Contratante, razdo pela qual a Contratada renuncia expressamente a
qualquer vinculo de solidariedade, ativa ou passiva, com a Contratante.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DO FORO

17.1.  As partes se obrigam, por si e seus sucessores, ao fiel cumprimento de todas as Clausulas e condicdes
do presente contrato e elegem para seu domicilio contratual o Foro da Justi¢a Estadual da Comarca de Campina
Grande - PB, com reniincia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja, no que se refere a qualquer
acdo ou medida judicial originaria ou referente a este instrumento contratual..

E por estarem acordados em todas as condicGes e Clausulas deste Contato, assinam o presente instrumento, em

2 (duas) vias impressas a laser, de igual teor, para um s efeito legal, na presenca de duas testemunhas que
assistiram a tudo e também assinam.

Pedras de Fogo —PB, ___ de de

NOME
PELA CONTRATANTE




TESTEMUNHAS:
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NOME
PELA CONTRATADA

NOME:
CPF:

NOME:
CPF:



